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█ 报告简介
气泡水是一种富含矿物质的矿泉水。矿物元素包括钾、钠、钙、镁等对人身体大有裨益的元素。气泡水的气泡是永冻层的冰块在外力挤压下天然形成的，气泡水摒弃了苏打水对于身体的危害而保留了对身体的各种益处。肠胃及三高人群也通过长期饮用气泡水来调节自身的健康状况。

实际上，欧美国家以及部分亚洲地区早已流行在家自制气泡水，以更低的价格取代市面上购买昂贵的气泡水。中国大陆地区气泡水的普及较缓于其余国家，行业发展时间较短，在发展过程中存在一系列问题，包括开发程度低、生产规模小、销售不畅、生产工艺不合理、生产设备简陋、利润低、效益差、缺乏专业技术人员、管理差是我国气泡水生产企业的生产现状,虽然有但仍然没有形成一定规模,饮料市场受外国企业挤压严重。

近年来，随着我国经济的快速发展，我国气泡水行业市场规模不断扩大，2014年我国气泡水行业市场规模为14.2亿元，2016年我国气泡水行业市场规模达到26.4亿元，增长速度较快。

随着人们生活水平的日益提高,消费者已从过去的温饱型转向健康型,他们不再满足喝开水、汽水解渴的传统生活方式,气泡水此时应运而出。气泡水主打时尚文化，抓住追求健康生活方式的年轻消费者作为受众，越来越多的年轻消费者开始寻求碳酸饮料之外的替代物，同时他们又喜欢含气的激爽感，受到年轻人的大力追捧。

面对潜在消费者，对于气泡水的定位，从来不过分强调气泡水的功能性，而是强调生活方式。购买气泡水的潜在顾客有较强的消费能力。很多中国高端人士已经了解气泡水的功效，很多高端餐饮消费场所有提供气泡水。他们消费气泡水其实是在享受高端的生活方式，同时也告诉周围人自己是追求生活品质的人。

随着生活质量的提高，花钱买健康的观念也逐渐深入人心，人们对饮水的要求也越来越高，在未来一段时间，我们看到的气泡水将是一种国际产品，可以预言气泡水的潜在销售市场是十分广阔的。随着我国气泡水市场不断完善相信在不久的将来一定会有更多龙头企业占领国内甚至国际市场。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家工业和信息化部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国食品饮料协会、中国饮料工业协会、中国健康食品协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个气泡水行业的市场走向和发展趋势。
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