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█ 报告简介
玻璃杯在人们的日常生活中发挥着十分重要的作用，由于中国城镇化进程、酒店市场发展、餐饮业发展、附带赠品及礼品市场等需求增长，据中国日用玻璃协会预计，未来几年，我国玻璃杯行业未来几年还将以年均10%以上的速度增长。国内家用电器生产厂家常将玻璃杯用作附带赠品进行产品促销，也将在一定程度上带动我国玻璃杯行业的增长。

近十几年来，以中国为代表的新兴经济国家对日用玻璃需求快速增长，带动了全球玻璃杯产量的增长，2007年以来的复合增速达年均10.3%。亚洲地区玻璃杯的需求额约占全球半数总量，全球的玻璃杯生产中心也逐步向发展中国家转移，而中国日用玻璃制品行业的产量复合增速达20%。

另一方面，近年来随着我国居民收入水平的提高以及城镇化驱动下的消费升级，我国日用玻璃行业经历了市场需求高速增长带来的快速发展，10年间行业收入年均复合增长率高达20%。2015年，国内玻璃杯生产企业整体营业收入达1536亿元。“十二五”期间，我国玻璃杯行业市场规模以及产量年复合增长均超过10%，截止2015年，我国玻璃杯产量达到430多吨，市场总体规模超过1500亿元。与此同时，经过近十多年的快速发展，我国玻璃杯行业净利润得到大幅提升，2015年行业总体净利润超过100亿元，相比于2010年，行业利润增长超过两倍。

我国玻璃杯生产企业数量较多，大部分多为作坊厂家，以组装贴牌式运作。从设计、生产、销售到营销，国内外没有玻璃杯先进运作经验可以借鉴，大多数企业没有完整有效的管理体系和营销策略，又由于国家缺少对行业准入的政策限制，行业标准欠缺，尤其是现代化的制造流水线根本没有标准参照，整个行业进入门槛较低，造成大量小的机会主义企业的进入，由于玻璃杯技术含量相对较低，产品同质化严重，所以，厂商之间为了获得市场份额经常发生互相压低价格的现象。由于国内企业的生产工艺及设备相对落后，高档玻璃杯需求市场大多是依赖进口和欧美生产商在国内合资企业来提供。据海关统计数据显示，近几年，我国每年从国外进口的玻璃杯总额在以不低于20%的速度增长，其中高档玻璃杯占比达90%左右，在下游消费的带动下，玻璃杯行业市场规模逐年上升，2015年全国中高端玻璃杯市场规模达到420亿，近五年年复合增长率达20%。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气检测中心、中国日用玻璃协会、中国玻璃协会、中国家具协会、中华人民共和国建材家居协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个玻璃杯行业的市场走向和发展趋势！
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