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█ 报告简介
近两年全球彩电新技术层出不穷，在4K、曲面等一系列彩电新技术的推广中，中国也拥有全球最乐于接受的消费群，直接推动了中国彩电的技术创新。以正快速崛起的曲面电视为例，目前中国的TCL、海信等品牌已经成为推动全球曲面电视发展的重要力量，其中TCL2015年已经占据全球曲面电视销量第一的地位。据预测未来几年曲面电视将以100%至200%的速度快速增长和普及，有望成为电视行业的下一个风口，而中国市场将是最重要的推动力量。在这种形势下，2016年刚一开年，国内已有100多家最具实力的渠道商开始联手推广曲面电视。

2015年国内彩电行业的互联网化不容忽视，更实惠的价格和更新颖的服务模式也带动了中国消费者对彩电的需求。除了之前的乐视、小米，2015年一年又有暴风、微鲸、风行、大麦、17TV、梦品牌、荣为等众多互联网基因的彩电品牌出现，共同推高了互联网电视的人气。随着互联网企业纷纷参与到中国彩电市场的竞争中，也使得互联网企业向彩电行业的渗透日益加深而且势力渐强。

2015年最打眼的互联网电视无疑是乐视的超级电视。根据乐视发布的数据显示，乐视超级电视迄今累计销量已突破500万台，成为互联网品牌电视的销量冠军，其2016年则计划冲刺600万台目标，抢占国内智能电视前三、甚至冲击行业第一。一家新兴的互联网品牌电视在两三年间实现这样的销量对于传统彩电企业已经不再是“不疼不痒”，而是构成了“相当大的威胁”。有彩电行业内人士介绍，500万台的量对于中国彩电行业是一道重要的门槛，越过这道门槛的企业就会在产品的上下游产业链中具有更多的话语权和掌控力，从而在行业内享受到完全不一样的“待遇”。

2015年国内彩电行业共进行了12次大规模促销，这是中国彩电行业2015年零售量增长的主要原因。2015年国内彩电行业平均每次促销都拉动了约26万台彩电销售增长。他表示，目前中国是全球彩电的价格低谷已不容置疑，低价格不仅吸引了更多的消费者，也使中国电视产品的更新换代年限缩短了1.5年，促进了销量提升。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国电子视像行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个彩电行业的市场走向和发展趋势！
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11.6.2 企业主要产品分析

11.6.3 企业竞争优势分析

11.6.4 企业经营状况分析

11.6.5 企业最新发展动态

11.6.6 企业发展战略分析

11.7 日本索尼公司

11.7.1 企业发展基本情况

11.7.2 企业主要产品分析

11.7.3 企业竞争优势分析

11.7.4 企业经营状况分析

11.7.5 企业最新发展动态

11.7.6 企业发展战略分析

11.8 夏普公司

11.8.1 企业发展基本情况

11.8.2 企业主要产品分析

11.8.3 企业竞争优势分析

11.8.4 企业经营状况分析

11.8.5 企业最新发展动态

11.8.6 企业发展战略分析

11.9 创维集团有限公司

11.9.1 企业发展基本情况

11.9.2 企业主要产品分析

11.9.3 企业竞争优势分析

11.9.4 企业经营状况分析

11.9.5 企业最新发展动态

11.9.6 企业发展战略分析

11.10 日本索尼公司

11.10.1 企业发展基本情况

11.10.2 企业主要产品分析

11.10.3 企业竞争优势分析

11.10.4 企业经营状况分析

11.10.5 企业最新发展动态

11.10.6 企业发展战略分析

第十二章 2017-2022年中国彩电行业发展趋势与前景分析

12.1 2017-2022年中国彩电市场发展前景

12.1.1 2017-2022年彩电市场发展潜力

12.1.2 2017-2022年彩电市场发展前景展望

1、经济政策带来机遇分析

2、三屏合一带来机遇分析

3、三网融合带来机遇分析

12.1.3 2017-2022年彩电细分行业发展前景分析

12.2 2017-2022年中国彩电市场发展趋势预测

12.2.1 2017-2022年彩电市场规模预测

12.2.2 2017-2022年彩电产业链发展趋势

12.2.3 2017-2022年行业商业模式发展趋势

12.2.4 2017-2022年彩电行业渠道发展趋势

12.2.5 2017-2022年彩电行业品牌发展趋势

12.2.6 2017-2022年全球地位发展趋势分析

12.2.7 2017-2022年细分市场发展趋势预测

12.3 2017-2022年中国彩电行业供需预测

12.3.1 2017-2022年中国彩电行业供给预测

12.3.2 2017-2022年中国彩电行业需求预测

12.3.3 2017-2022年中国彩电供需平衡预测

12.4 影响企业生产与经营的关键趋势

12.4.1 行业发展有利因素与不利因素

12.4.2 市场整合成长趋势

12.4.3 需求变化趋势及新的商业机遇预测

12.4.4 企业区域市场拓展的趋势

12.4.5 科研开发趋势及替代技术进展

12.4.6 影响企业销售与服务方式的关键趋势

第十三章 2017-2022年中国彩电行业投资前景

13.1 彩电行业投资现状分析

13.1.1 彩电行业投资规模分析

13.1.2 彩电行业投资资金来源构成

13.1.3 彩电行业投资项目建设分析

13.1.4 彩电行业投资资金用途分析

13.1.5 彩电行业投资主体构成分析

13.2 彩电行业投资特性分析

13.2.1 彩电行业进入壁垒分析

13.2.2 彩电行业盈利模式分析

13.2.3 彩电行业盈利因素分析

13.3 彩电行业投资机会分析

13.3.1 产业链投资机会

13.3.2 细分市场投资机会

13.3.3 重点区域投资机会

13.3.4 产业发展的空白点分析

13.4 彩电行业投资风险分析

13.4.1 彩电行业政策风险

13.4.2 宏观经济风险

13.4.3 市场竞争风险

13.4.4 关联产业风险

13.4.5 产品结构风险

13.4.6 技术研发风险

13.4.7 其他投资风险

13.5 彩电行业投资潜力与建议

13.5.1 彩电行业投资潜力分析

13.5.2 彩电行业最新投资动态

1、厦华造最大平板彩电基地

2、节省成本LG整合电视产线

3、海信彩电完善智能化产品线

4、康佳建中国最大液晶模组基地

5、友达与TCL及海尔合资设立后段模块厂

13.5.3 彩电行业投资机会与建议

第十四章 2017-2022年中国彩电企业投资战略与客户策略分析

14.1 彩电企业发展战略规划背景意义

14.1.1 企业转型升级的需要

14.1.2 企业做大做强的需要

14.1.3 企业可持续发展需要

14.2 彩电企业战略规划制定依据

14.2.1 国家政策支持

14.2.2 行业发展规律

14.2.3 企业资源与能力

14.2.4 可预期的战略定位

14.3 彩电企业战略规划策略分析

14.3.1 战略综合规划

14.3.2 技术开发战略

14.3.3 区域战略规划

14.3.4 产业战略规划

14.3.5 营销品牌战略

14.3.6 竞争战略规划

14.4 彩电中小企业发展战略研究

14.4.1 中小企业存在主要问题

1、缺乏科学的发展战略

2、缺乏合理的企业制度

3、缺乏现代的企业管理

4、缺乏高素质的专业人才

5、缺乏充足的资金支撑

14.4.2 中小企业发展战略思考

1、实施科学的发展战略

2、建立合理的治理结构

3、实行严明的企业管理

4、培养核心的竞争实力

5、构建合作的企业联盟

第十五章 研究结论及建议

15.1 研究结论

15.2 三胜建议

15.2.1 行业发展策略建议

15.2.2 行业投资方向建议

15.2.3 行业投资方式建议
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