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█ 报告简介
自媒体平台又被称作个人媒体，是现在社会新闻传播的主流媒体模式，现代社会新闻消息的传播主要依赖于快捷的网络通信，通过个人新闻信息的提供，来实现信息快速真实传播的功能。自媒体平台包括：博客、微博、微信、百度官方贴吧、论坛/BBS等网络社区。

自媒体平台实质上是新闻信息传播的媒介，与传统媒体机构主导的新闻传播方式相比，自媒体平台具有平民化和私人化的特点，新闻信息传播的视角更加广泛，不仅信息传播的效率高，信息传播造成的影响效果也大大超过传统的新闻传播方式，从最基本的层面充分体现了现代社会发展的特点与信息科技的先进性和便捷性。

2014年以来，自媒体行业迎来爆发式增长，微信公众号、微博、百度百家、今日头条、虎嗅网等多个自媒体平台快速发展。目前数以千万的自媒体中，缺乏核心竞争力，用户粘性低，无法提供持续的优质内容的自媒体将消失，而那些掌握了粉丝资源的自媒体将开始往资本化、公司化方向发展。

现如今，自媒体开始进入资本时代，大额的投融资案例频出。2015年是自媒体投资元年，2016年自媒体更是迎来价值爆发期。不少创投基金、大公司乃至个人投资者等纷纷向自媒体抛出橄榄枝。据不完全统计，从2014年底到2016年6月，已有上百个自媒体账号宣布获得融资，融资金额从数百万到上亿不等。其中，融资金额在千万元以上的有20个，估值亿元以上的项目有10个之多。行业地位和产业规模的不断提升，又反过来进一步加快了自媒体行业的资本化和市场化进程，自媒体正在成为传媒领域中的一股重要力量。

自媒体行业快速发展的同时，国家出台了一系列的政策，引导自媒体行业健康发展。2014年8月，国家互联网信息办公室发布《即时通信工具公众信息服务发展管理暂行规定》，对微信自媒体为主的即时通讯公众信息服务的运营划出“七条底线”。“微信十条”显然意在净化微信自媒体生态。对行业的监管及规范有一定的正面效果。

近两年，我国自媒体行业快速发展，2016年我国自媒体行业市场规模突破250亿元。其中，自媒体通过微博已获得117亿元的收入，微博已成自媒体变现第一阵营。这其中电商领域自媒体收入达108亿，自媒体广告收入达4.3亿，就连来自粉丝打赏、付费订阅内容等收费项目的收入也有4.7亿。预计未来几年，我国自媒体行业市场规模仍将保持较快的增长速度，行业发展前景广阔。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、自媒体发展协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个自媒体行业的市场走向和发展趋势！
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