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█ 报告简介
网络娱乐是指利用TCP/IP，以互联网为依托，可以单人或多人同时参与的娱乐项目，如网络聊天、游戏、看电影、听音乐等娱乐休闲活动。与传统娱乐相比，网络娱乐不再需要特定的工具(比如，在网上看电视不再需要电视机，打牌不再需要扑克)，网络娱乐只有一种道具，那便是计算机。用户选择玩什么游戏，使用程序就可以操控计算机，将其马上变成用户需要的道具，虚拟的时代却让人体验出真实的生活。
截至2016年6月，我国网民规模达7.10亿，上半年新增网民2132万人，增长率为3.1%。我国互联网普及率达到51.7%，与2015年底相比提高1.3个百分点，超过全球平均水平3.1个百分点，超过亚洲平均水平8.1个百分点。截至2016年6月，我国手机网民规模达6.56亿，网民中使用手机上网的人群占比由2015年底的90.1%提升至92.5%，仅通过手机上网的网民占比达到24.5%，网民上网设备进一步向移动端集中。随着移动通讯网络环境的不断完善以及智能手机的进一步普及，移动互联网应用向用户各类生活需求深入渗透，促进手机上网使用率增长。
在如今“互联网+”概念大行其道的背景下，互联网行业内的各个领域也都开始纷纷寻找可以“+”的空间和方向。在在线视频领域，早在前两年开始，为了摆脱版权费用的重担，在线视频网站在保持原有大片资源的基础上，纷纷开始进军娱乐行业，不仅对电影、综艺等节目进行深度参与，甚至开始谋划游戏、体育等多方面的内容，向“娱乐+”的大潮不断挺进。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国家文化部、中国文化产业协会、中国互联网协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个网络娱乐行业的市场走向和发展趋势。
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