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█ 报告简介
短视频指一种视频长度以秒计数，主要依托于移动智能终端实现快速拍摄和美化编辑，可在社交媒体平台上实时分享和无缝对接的一种新型视频形式。它融合了文字、语音和视频，可以更加直观、立体地满足用户的表达、沟通需求，满足人们之间展示与分享的诉求。

2017年第2季度中国短视频行业用户规模为1.43亿。相比第三季度增长6.1%，增长率在稳定中有所上升。随着快手、美拍等短视频APP的出现不直播行业兴起，短视频用户规模在最近3年内将实现快速增长，因为短视频更加符合当下用户娱乐习惯。

短视频在2017年内容创业领域中的一枝独秀，让整个视频产业中的泡沫也分外显眼。不久的将来，或许就是下半年，短视频商业化的洗牌会将这个领域里膨胀的泡沫扫地出局。平台金主进场开启补贴大战，之后进行流量收割，谁的流量大谁胜出，是中国互联网产业洗牌的一贯套路。从早期的“百团大战”、“外卖风云”再到“共享出行”，无出其右。

虽然短视频行业产业链清晰，链条各环节的盈利区间较少会相互挤压，但也逃不出这个套路。流量的争夺在任何互联网衍生行业都是重中之重。无论对于平台还是制作方，如果不能把短视频内容滋养成可进行针对性营销的流量，那内容的价值就会被消解。短视频行业的洗牌一定是以内容为切入点辐射开来的。

从互联网巨头们的布局来看，阿里是目前互联网巨头公司中唯一一家多端做短视频的公司，从淘宝短视频到土豆优酷，阿里正在构建一个庞大的短视频生态体系。相比腾讯投资快手，阿里对于短视频的投入会更直接，资源也更容易打通。

尽管当前的短视频已经进入了下半场，但它仍然是一个需要长期投入的行业，现阶段的短视频变现模式仍在摸索，独立的短视频单体公司将很难维系平台持续长远的发展。即便是今日头条这样多重覆盖的短视频产品矩阵，如果不能在内部打通，实现强强融合，那最终也只会像一盘散沙，难以形成合力。

未来的短视频，一定是平台与创作者双赢的局面。从阿里大鱼号、今日头条、腾讯企鹅号在短视频的布局来看，显然阿里大鱼号的生态布局更容易打造优质内容，并有足够的生态纵深能够帮助创作者开拓创新的商业模式，最终内容引导用户流量，用户流量决定下半场胜负。

本报告利用三胜产业研究中心长期对短视频行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国家新闻出版广电总局、中国音像与数字出版协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个短视频行业的市场走向和发展趋势。
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