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█ 报告简介
蓝牙耳机就是将蓝牙技术应用在免持耳机上，让使用者可以免除恼人电线的牵绊，自在地以各种方式轻松通话。自从蓝牙耳机问世以来，一直是行动商务族提升效率的好工具。蓝牙是一种低成本大容量的短距离无线通信规范。蓝牙笔记本电脑，就是具有蓝牙无线通信功能的笔记本电脑。蓝牙规范采用微波频段工作，传输速率每秒1M字节，最大传输距离10米，通过增加发射功率可达到100米。蓝牙技术是全球开放的，在全球范围内具有很好的兼容性，全世界可以通过低成本的无形蓝牙网连成一体。

在欧美等许多发达国家，蓝牙耳机的市场保有率很高，而在中国，市面上的蓝牙产品种类繁多，但蓝牙耳机市场却一直处于不温不火的状态，部分用户仍然会选择头戴式或耳塞式耳机。蓝牙耳机只是作为高端机的配件在市场销售。而这两年，尤其是在2015年初新交规引爆蓝牙市场后，蓝牙耳机高、中、低端市场已全线启动。这不仅得益于CSR、ISSC等芯片公司的技术提升，国内外蓝牙品牌的大力推广更是功不可没。推测其比例约为15%-18之间，加上蓝牙耳机的更换情况，可以得出，2016年，我国蓝牙耳机行业增长较快。目前，蓝牙耳机的售价区间多在50~300之间，尤以50~100以内的销售份额最高，达到了总体销量的最高峰，200元左右的次之。可见，大部分消费者更愿意接受价格在100元之内的耳机。从蓝牙耳机的销售区域来看，主要集中在城市发展水平高的地区，（如广州、上海、北京、江苏等），也涉及海外销售（如加拿大、泰国等），因此，蓝牙耳机主要的客户群应优先设定在东部地区。
2015年，我国智能手机出货量约为5.39亿台。不同智能终端产品市场高速增长，吸引了不少企业进入耳机行业，投资规模加大，行业资产规模相应的增长。2014年，行业资产规模约有732亿元，到了2015年，行业资产规模约增加了10%左右，提高到了805亿元。2015年，我国蓝牙耳机市场规模为102.17亿元，2016年市场规模为112.4亿元。
随着技术的进步，蓝牙耳机产品的不断细化，中国蓝牙耳机消费量保持较高的增长率。纵观整个蓝牙耳机市场，外国品牌仍然在国内占据较大的市场份额。但是随着个性化消费的增长，消费者对蓝牙耳机的个性化需求将越加明显，相应的蓝牙耳机市场将被进一步细分，这将为蓝牙耳机制造商创造了良好的发展机遇。由于蓝牙耳机行业兼具技术密集和资金密集的产业特征，出于比较优势的考虑，国际范围内蓝牙耳机产品的生产正在发生着大规模的产业转移，生产中心已由欧美、日韩逐渐向我国转移。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国电声行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个蓝牙耳机行业的市场走向和发展趋势。
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