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█ 报告简介
3G，全称为3rd Generation，中文含义就是指第三代数字通信。第三代与前两代的主要区别在于传输声音和数据的速度有所提升，它能够在全球范围内更好地实现无缝漫游，并处理图像、音乐、视频流等多种媒体形式。相对第一代模拟制式手机（1G）和第二代GSM、TDMA等数字手机（2G），第三代手机（3G手机）一般地讲，是指将无线通信与国际互联网等多媒体通信结合的新一代移动通信系统。它能够处理图像、音乐、视频流等多种媒体形式，提供包括网页浏览、电话会议、电子商务等多种信息服务。

2010年以来，中国3G进入全面推进阶段，3G用户数量稳步增长。随着移动互联网趋势的加深及视频通话、手机上网等功能的流行，3G手机用户关注度正在日益升温，围绕3G手机终端的竞争也日趋白热化。但与传统手机市场不同的是，3G手机市场上运营商的话语权更强，国内外手机厂商之间的较量很大程度上取决于与运营商的合作。在国外品牌加紧与运营商合作、国产手机品牌加强千元3G手机布局的情况下，中国3G手机市场品牌格局将进入新的整合期。2014年我国三大运营商下调对3G手机的补贴，但出货量依然呈增长态势，1-12月3G手机出货量达到2.20亿部。

为改变2G时代中国没有自己通信技术标准的状况，我国各级政府给予了3G，特别是TD-SCDMA技术巨大的政策、资金支持，国家的大力支持是中国3G未来能够快速发展的源动力。虽然2014年4G手机开始发展，但占比份额很小，未来的一段时间2G手机将逐步下调，3G手机将成为市场的主流并替代2G手机。预计中国3G手机市场将持续良好增长势头，实现跨越式发展。

三胜咨询发布的《2017-2022年中国3G手机市场深度剖析研究与投资分析咨询预测报告》共八章。首先介绍了3G及3G手机的概念、技术标准、业务分类等，接着分析了3G产业和3G手机市场的现状，并具体介绍了3G手机的技术发展与设计架构。随后，报告对3G手机市场做了国内外主要厂商运营状况分析、终端市场发展分析和产业链分析。最后，报告对3G手机市场的未来前景和发展趋势进行科学的预测。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对3G手机市场有个系统的了解或者想投资3G手机研发生产，本报告是您不可或缺的重要工具！
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