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█ 报告简介
护眼灯是指那些对眼睛有保护作用的照明设备，主要由灯头和灯具两部分组成。灯头通常是由光线质量比较好的光源（如卤素灯、三基色荧光灯），灯具是能够改善光线分布均匀性、并能减弱或降低眩光的灯罩、灯杆、底座、以及给光源提供电流的驱动电路组成。

由于护眼灯照明产业的核心技术主要掌握在欧美等国家，国内企业主要生产低端产品，所以产品的附加值低，企业利润上不去。在生产过程中，能源消耗大、产品出场率低、环境污染严重、管理水平落后等，使得国内很多护眼灯具企业纷纷倒闭。在此背景下，一些企业纷纷加快科技创新步伐，改进生产技术，有效提升了其护眼灯具生产效率和质量。第一是高端品牌的欠缺，主要产能以海外代工为主;其次，企业庞杂，以中小企业为主。我国护眼灯制造业企业数量已达2499家，其中电光源制造企业579家，护眼灯具制造企业1648家，灯用电器附件制造企业272家。
2011年,中国护眼灯市场规模约227.92亿元。随着消费升级、节能照明产品市场渗透率的提高和市场对细分领域个性化需求的逐步满足，2015年护眼灯市场规模达到372.8亿元，根据预测到2016年中国护眼灯市场将达420.42亿元。

近年来，国内的LED护眼灯具销量平均增幅达35%。而海外市场达80%的家庭普及率， LED照明市场呈逐年上升趋势。2015年，我国护眼灯行业利润总额增长率为31.52%，销售净利率为12.93%，较2014年都有所增长。我国护眼灯行业发在速度较快，随着科技的进步及行业研发投入的增加，我国护眼灯产品的质量不断提升。

随着技术进步推动和市场需求的拉动，护眼灯产业将进入新一轮高速增长期，朝着更高光效、更低成本、更高可靠性和更广范应用方向发展，并逐渐开启跨领域交叉融合，形成更高技术含量与附加值的产品。技术将进一步向集成化方向发展，集成电路工艺的芯片级光源技术、多功能系统集成封装技术、超越封装的护眼模组技术等获得持续关注和跟进；标准化、模块化、低成本、高可靠、高效率是应用产品及系统的主要发展方向；护眼技术将与新一代信息技术深度融合，呈现智能化、远程化、数字化、网络化的发展趋势。同时，随着行业洗牌加速，企业间被动或主动并购整合已是大势所趋。此外，市场仍以替代为主，新的护眼技术将成为推动行业进一步发展的动力。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家文化部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国爱眼协会、中国照明电器协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个护眼灯行业的市场走向和发展趋势！
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