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█ 报告简介
头戴式耳机，顾名思义即戴在头上，并非插入耳道内，区别于入耳式耳塞。头戴式耳机是最传统、种类最为繁多、应用最广的耳机。其特点是单元尺寸更大几乎可以包裹耳朵（35-55mm区间），并且结构框架厚实，是专属于室内使用的产品。头戴式耳机的优势体现在：1、可移动性：指在不妨碍正常通话的情况下，允许使用者活动的范围。现代办公用无线耳机系统一般将此指标设定为10-100米之间，较之采用特长导线的有线耳机，其优点是后者所无法比拟的。2、兼容性：指设备接口的通用性指标，允许用户在除本系统之外的其它设备之间来回切换。这类设备包括了电话、台式或笔记本计算机等。3、闭音及音调调节功能：其中闭音功能是指用户在通话过程中，遇到其他人业务或交流而不想让当前通话对象参与或知情的功能。4、选用远程摘挂机组件，可以实现远程摘挂电话。头戴式耳机较大，不方便携带，并且阻抗较大，随身设备不宜推动，并且佩戴有久会有压迫感。
2016年，在不同类型的耳机产品中，人们对头戴式耳机的关注度最高，关注比例达到56.4%。在地区分布中，用户关注地区排名前5名分别是广东、浙江、北京、上海、江苏，用户关注城市分布前5名分别是北京、上海、广州、深圳、天津；在人群属性中，关注人群男女性别比为75.95：24.05，年龄分布排名从高到低分别为20-29岁、30-39岁、10-19岁、40-49岁、50-59岁，职业分布前5名分别是教育/学生、IT、金融/房产、电信/网络、建筑，学历分布排名从高到低分别为高中、本科以上、初中、大专、小学。
在个人娱乐生活逐渐丰富及掌上娱乐设备迅速普及等因素推动下，中国耳机市场保持了较快的发展速度。目前，森海塞尔、铁三角、索尼等国外品牌依然在中国耳机市场上占据着领军位置。国产品牌虽然起步较晚，但随着研发、生产、市场运作方面的积累不断增加，竞争力逐渐上升。整体上看，在技术升级和对用户需求的精细划分两股动力的推动下，中国耳机市场将继续保持良性发展，耳机市场仍将保持较快增速，国内包括头戴式耳机在内的耳机行业在高端进口品牌和廉价自有品牌之间仍有空白市场空间。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国电声行业协会、中国电子信息产业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个头戴式耳机行业的市场走向和发展趋势。
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