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█ 报告简介
目前，我国市场上的日用化妆品琳琅满目种类繁多，运用了多种包装材料。大多数洁面产品采用塑料管状的包装，洗发产品采用塑料柱状包装，美容护肤产品则采用玻璃瓶状、塑料管状或塑料盒装包装，还有一些采用塑料袋装，牙膏类产品一般采用的都是复合材料的管状包装，以前大量使用的铝管包装已经被淘汰，在这些包装的外面一般还用纸盒再进行一次包装，香皂类产品采用纸盒或者塑料盒包装。作为一种时尚消费品，化妆品更需要优质的包装材料以提升其身价。

新材料的应用已成为化妆品行业完善现有产品、推出新品的一种方式。而这也意味着，时尚、醒目、活力、趣味的外包装设计与新瓶型的采用，将成为日后化妆品厂家决胜终端的手段之一。在护肤品领域，耐用、精美的外包装更是层出不穷。化妆品市场对包装的外观要求越来越高，塑料因为其坚固耐久而被广泛使用，玻璃则给人一种高贵的外观感，因此也是化妆品包装中的主选材料。玻璃的璀璨夺目非常适合于香水瓶等的包装，而塑料凭借着合理的价格和较轻的质量赢得了这场化妆品包装材料的竞争。保护性、功能性和装饰性“三性一体”是未来化妆品包装的发展方向。和产品一样，绿色、环保的包装材料将是未来化妆品包装材料主要选择方向。不断研制新材料和新的加工技术，追求新的造型，一直是业内在化妆品包装容器方面的开发重点。
随着消费升级，化妆品包装行业处于明显的成长期。目前中国生产的瓦楞纸包装制品、复合软包装、金属桶、集装箱、塑料编织袋等主要产量已居世界前列。中国包装工业已经基本形成了一个以纸、塑料、金属、玻璃、印刷、机械为主要构成，拥有一定现代化技术装备、门类比较齐全的工业体系。伴随着中国国民经济的快速、健康发展，中国包装工业已成为一个极具发展潜力的产业。化妆品包装业的增长率也将利益于行业的快速增长，保持良好的增长态势。

随着包装技术和数字技术的应用，化妆品包装技术也越来越多样化，出现了很多新的包装技术。化妆品包装界一直致力于开发一种既能有效保护内容物质量的功能，又能满足豪华新颖的外观需要的包装产品。利用多层共挤吹塑技术，生产出的塑料容器能满足以上两个要求，使不同性能、种类的塑料共挤在一起，一次成型出来，产品综合了各组成材料的优点，满足高档化妆品、洗涤用品对于阻隔性的要求。一方面完全隔绝光、空气，避免化妆品氧化，另一方面通过揉合不同种类塑料，在外观上获得奇妙的视觉效果和独特的手感。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国香料香精化妆品工业协会、中国包装联合会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个化妆品包装行业的市场走向和发展趋势。
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