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█ 报告简介
大型客车是指车长大于等于6米或者核定载客人数大于等于20人的载客汽车，大型客车的运距多达数百公里，有的车厢内全部设座位；有的全部设铺位，所以俗称“卧铺车”，并有存放乘客随身行李的行李架或行李仓。
我国的大型客车行业更为成熟，而且在产品竞争力逐步提升的大环境下，市场规模也在不断扩大。如今不少车型已经销往全球各地，比如欧洲、日本等等，“国货”正在用越来越可靠的品质与低廉的价格，慢慢融入到世界客车领域中。
过相比大型客车发达的欧洲地区来说，中国大客车的发展形势依然很严峻。虽然这方面近些年得到了政府和各大汽车厂家的重视，但在产品安全方面仍会出现一些不太和谐的声音，比如使用一段时间后产品稳定性较差，而且安全设计有待提高。
2016年11月，大型客车（整车+底盘）产销1.06万辆和0.99万辆，产销量环比分别增长35.28%和39.89%，产量同比增长2.05%，销量同比下降0.08%。2016年1-11月，大型客车产销7.57万辆和7.25万辆，产销量同比分别累计增长5.17%和3.43%。
中国目前的大型客车市场是一片红海，得去国外寻找蓝海，其成本控制实在是令人发指。大型客车价格只是相当于日本客车的一半，韩国客车的70％，而非洲，南美，东南亚，俄罗斯由于人口众多，经济相对落后，公共交通开始大量兴起，所以市场十分庞大，国内的大型客车巨头都会积极开拓国外市场，由于性价比良好，能与中国大型客车在上述市场竞争只有印度。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国汽车工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个大型客车行业的市场走向和发展趋势。
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