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█ 报告简介
榻榻米作为一种家居用品，其软硬适中的质地，对于儿童的骨骼发育，有着促进增长作用；对老年人相对脆弱的身体的恢复也很有好处。同时还具有使用灵活的优势，它可以做床垫用，甚至可以直接做床用。有条件的房间打一个地台，在上面铺上榻榻米，既可以做卧室用，也可以做茶室或别的休闲娱乐室使用。再加上其绿色环保实用的特点，受到了很多国人的喜爱。和很多别的舶来品一样，作为一种来自异国，带有强烈异域色彩的家居用品，榻榻米和它所代表的席地起居的生活方式在国内也经历了一个改良的过程。目前国内生产的榻榻米的规格多长1.9米、宽0.9米，有时也可根据房间大小定做。日本传统和室中央都有一个和室桌，榻榻米和它代表的这种起居方式进入中国后，国人大多选用改良型电动升降桌，这种升降桌和传统和室桌比起来，有节约空间和方便使用者使用的优点。不使用时，它与地面严丝合缝地结合在一起；使用时按一下电动开关，就会缓缓升起到合适的高度，品茗聊天，可以不受坐姿所限，同时基座下还有空间容纳使用者的双腿，很适合国人的习惯。

随着80后、90后新生代消费群体的崛起，对于家具产品的品质要求也越来越高，原有流水线模式下生产的产品千篇一律的款式越来越不能满足年轻消费群体的个性化需求，这时候，定制家居由于其个性十足被越来越多的消费者所认可。

在国内，由和式装修带来的榻榻米需求正在逐年增加。在北上广等一线城市，日企员工、留学归来人员和部分追求生活品质的国内消费者对和式装修的需求越来越大，2014年，国内和式装修消费达到50亿元，其中榻榻米占了四分之一，而且每年还在以10％至15％的速度递增。中国和式装修市场的广阔前景，让榻榻米成了热门货。

在中国，榻榻米市场无限大，榻榻米在我国已有悠久的发展历史，西安的皇室古墓里就有榻榻米系列产品的使用。由于都市生活压力的日益增大，人们对传统自然的产品越来越青睐。榻榻米有纯天然的蔺草和稻草编制而成，夏天用起来清凉舒适，许多人对此称赞不已。不少商家已经看准了榻榻米及榻榻米装修这个商机开始从事这个行业，榻榻米的行业前景十分广阔。

2015年，国内榻榻米行业市场规模达到309.54亿元，2020年预计将达到789.29亿元。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、住房和城乡建设部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国家具协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个榻榻米行业的市场走向和发展趋势。
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