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█ 报告简介
物流管理软件集成了托运单管理、收货管理、配送管理、发货管理、库存管理、代收款管理、汇款管理、账务管理、车辆管理、会员管理、数据传输、银行代发、短信通知、投保理赔等模块。

物流管理软件它们在国内的发展时期很短，不像财务软件和ERP软件，它们都已经存在了相当长的时期。也就是我国的物流管理软件还没有经过很多用户挑剔，这是形成成熟的软件的必经过程，所以，国内要形成成熟稳定的物流管理软件还需要一段时间。现阶段，国内市场上物流软件其中一部分能够满足第三方物流公司的需求，这些第三方公司包括运输管理软件、仓储管理软件等，也有一部分能够满足货代公司物流的需求。但是任何一种物流管理软件的功能和易用性都需要进一步改善。

近几年信息化改革在我国物流企业之中不断深入，为了尽可能地节省成本、提高效率，更多的物流企业将物流管理软件应用于物流过程的管理。在商业零售、制造业以及第三方物流企业之中都应用了物流管理软件，通过物流管理软件可以构建高效率的物流配送系统获益。预测未来十年内我国物流软件的市场规模将快速扩张，成为企业应用最广、最重要的信息化管理系统

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国家交通运输部、国家工业和信息化部、中国软件行业协会、中国物流管理协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个物流管理软件行业的市场走向和发展趋势。
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