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█ 报告简介
中国是世界上贫血疾病的高发区，其中男性发病率为20%，女性发病率为47%，18岁以下儿童及青少年潜在发病率则高达69%；在上述群体中，女性发病率远高于男性，其中女性儿童发病率较男性高出2.7%，而成年女性发病率则比男性高出了10.2%。随着大家健康保健意识的不断增强，补血保健品市场也空前的火爆起来。

补血类产品由刚开始的单一补血产品发展到现在，从功能上可细化为单纯补血类、气血双补类及调经养颜类，品种呈多样化发展；而按产品的属性分则主要有中成药、保健食品及其他类，其中以中成药类补血产品为主流，占91.4%的市场份额。若按市场结构分则可将全部产品归为补血产品类和补血药材类两大范畴，其中以阿胶块为代表的药材类在北京、上海和广州均比产品类比重大，重庆市场则产品类略高于药材类，四城市合计药材类占比66.7%，为产品类的两倍。

药材类补血类产品比重有所下降，而产品类包括阿胶产品和其他补血产品均比同期有所增长。剂型分布以阿胶块占比最高，达66.6%，口服液凭借服用方便也有23%的市场占比，颗粒和片剂合计未能超过10%。由此可见，受传统补血理论思想的渗透，采用烹饪煮服的阿胶块依旧最为消费者所接受和欢迎，正因为如此，阿胶块市场的竞争对手愈加增多。

我国一线城市的补血类用药竞争已趋于相对集中，而二线、三线和广阔的农村市场随着新农合的进一步推进，相信会成为另外一个补血用药新的利润增长领域。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家卫生部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国保健协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个补血保健品行业的市场走向和发展趋势。
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