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█ 报告简介
男士内裤是专为男性设计的内裤。中国男人开始穿内裤是从周朝开始的，尽管至今它已发展了数千年，但在保守的年代，这种属于绝对隐私的东西发展极为缓慢。直至今天，“遮羞”仍被许多男性视为内裤的主要功能。
男士内裤的诞生要明显早于女士内裤，原因据说是女人的羞耻心来得较男士更晚一些。目前可考的男士内裤雏形出现于古埃及壁画一件裙样的布料缠于腰间，长度在膝盖之上一点。如果说这时的男士内裤是为了用于遮羞，那距今5000多年前的“奥兹冰人”穿着的皮革缠腰带，更像是私密部位的防护罩，这也是我们能看到最早的男士内裤实物。
男士内裤为消耗产品，平均每人每年要消耗3--l2条。目前中国有13亿人口，男性居民达到7亿左右，

其中16到45岁男性占市场总人口的65%左右，市场潜力巨大。但是目前中国内裤市场大而不强、多而不聚、跟而不领，没有自己的品牌、没有自己的特色，国内生产内裤的公司从设计到营销都存在一定的问题。

国内男士内裤市场的前景，中国男士内裤市场即将进入“破晓”阶段，春天已经不远。可以看到，2016年的男士内裤市场异常旺爆，似乎一夜之间冒出形形色色的品牌，尽管其中夹杂着一些浮躁和投机的心理，但从整体上看，这是一种可喜的变局。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国服装协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个男士内裤行业的市场走向和发展趋势。
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如需了解报告详细内容，请直接致电三胜客服中心

全国服务热线：400-096-0053  绿色通道：0755-25151558（7×24小时）
或发电子邮件：server@china1baogao.com
或登录网站：  Hwww.china1baogao.com
我们会竭诚为您服务！
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