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█ 报告简介
手机电视，是指利用广播网络（包括地面数字电视网络、卫星通信广播网络以及具备广播能力的移动通信网络），面向移动通信终端进行数字内容广播（包括音频、视频和数据内容广播）的新型移动多媒体业务。

2015年中国手机电视市场规模达16.67亿元，预计2016年，中国手机电视市场规模将达到21.4亿元；2015年中国手机电视用户规模达4.63亿，预计2016年，中国手机电视用户规模将达到5.31亿。
手机电视只是手机媒体众多业务的一种，短信、彩信、音乐、彩铃、wap网站、游戏等，将与手机电视业务一起构成一条完整、多元的手机媒体产业链。整个手机电视市场将逐渐过渡到广播式技术时代。从商业模式来看，未来的手机电视业务将主要有点播式付费模式和广告式免费模式两种。随着宽带技术的完善和普及，从“宽带到户”到“宽带到掌”已逐渐成为现实。作为第五媒体，手机媒体的魅力无穷，前景无限。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家工业和信息化部、国务院发展研究中心、中国互联网协会、中国通信企业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个手机电视行业的市场走向和发展趋势。
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