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█ 报告简介
全息投影技术也称虚拟成像技术是利用干涉和衍射原理记录并再现物体真实的三维图像的技术。全息投影技术不仅可以产生立体的空中幻象，还可以使幻象与表演者产生互动，一起完成表演，产生令人震撼的演出效果。

目前全息投影技术和批量生产条件相对成熟，但其应用范围还相对较窄，国内主要将全息投影技术应用到小型展柜、小型舞台中。随着投影技术的发展，投影已经具备了足够强大的功能来满足用户的各种演示需求。投影技术正逐渐走进越来越广泛的领域，应用于人们的学习、工作和生活的方方面面，越来越多的人感受到了愉悦的投影体验。

全息成像工艺相当复杂，制作成本高，还不能普遍地应用到在社会生活和娱乐中，因此全息投影有了其生长和发展的空间。全息投影技术不同于平面银幕投影仅仅在二维表面通过透视、阴影等效果实现立体感，它是真正呈现立体的影像，理论上可以360°观看影像。这种全息投影技术可以呈现出图像浮现在空中的效果，但是所投射出的影像需要依靠透明的介质作为载体，并且对空间的光环境要求相对较高。

目前中国全息投影行业处于初步发展阶段，产品市场成熟度相对较低，消费者对产品认知程度相对也比较低。同时，受行业技术、成本等因素影响，目前行业产品价格较高。因此产品需求主要集中在经济发展水平较高的地区。

全息投影作被广泛看好的“风口”，除了创业公司外，一些科技和资本巨头均对全息投影进行了一系列的投入。近两年，国内外投资机构对于全息投影领域的投资开始大幅增加，全息投影专利技术不断涌现在，推动行业快速发展。2015年，我国全息投影行业市场规模为52.2亿元，预计2016年，我国全息投影行业市场规模将达到61.8亿元。

随着资本不断流入，我国全息投影行业企业数量快速增加，2015年全息投影行业企业数量达到217家。目前，我国全息投影行业企业大多是创业型企业，大多规模较小，中小型企业占企业数量的80%以上。

全息投影技术的出现，突破了传统声、光、电的局限，将美轮美奂的画面带到了观众面前，打破了虚拟世界与现实世界的阻隔，让人们不用携带任何设备即可体验一把前所未有的视觉冲击快感。在未来娱乐化的大趋势下，全息投影技术显然具有极大的市场潜力。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家工业和信息化部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国光学光电子行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个全息投影行业的市场走向和发展趋势。
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