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█ 报告简介
随着经济的发展与人们生活水平的不断提高，食品行业的市场空间越来越大，市场需求的旺盛使得其对食品包装机械的要求越来越高。首先，食品包装机械的生产效率应该越来越高;其次，食品包装应该具有良好的灵活性，这样就可以根据包装物品种类的不同来改变使用的材料，这样在一定程度上就有利于实现食品包装的规格化;再者就是食品包装机械应该具有自动识别功能，这样对于包装的产品可以自动进行识别，同时在进行包装的过程中要实现绿色包装，一方面要低碳环保，另一方面也要保证食品的安全。

食品包装行业发展虽然有20多年，但就国内食品包装行业的发展现状来看，多数的食品包装机械企业还是利用单机生产，生产效率低、耗能高、稳定性差、自动化程度低这些可以说是其突出的特点。就国内食品包装的整体来看，基础薄弱，科研状况并不乐观，这些现状从某种程度上也限制了食品包装行业的发展。

目前，自动化控制正在逐渐地被应用到食品包装行业上。倘若在包装机械上采用控制器的话，应该考虑一下几方面。第一是要智能化与简单化，只需按下按钮就可以进行行为控制;第二是尽可能地使用可以进行编程的控制器，这样就可以对食品包装机械进行一定的控制，有利于提高食品包装机械的灵活性与食品包装机械自动化的使用效率，与此同时，可以利用计算机对设备进行控制。

就国内食品机械行业目前情况来看，食品包装机械的大量高端技术都是来源于国外，所以国内的食品包装机械企业在研发的过程中，应该大幅度提升数控技术，将数字技术融入到设备的开发与研发当中，进而推进食品包装机械自动化的提升。

食品包装机械的动作十分复杂，程序繁多，传统的食品包装机械一般是采用一个主机，其次再通过复杂的工序来完成动作，此举不仅容易出现故障而且在设备的维护上也十分困难。

目前，部分技术在工程行业得到了广泛的应用，若是能够将一些关键技术应用到食品包装行业方面，在一定程度上，可以减少装备设计的周期，提高食品包装机械自动化的速度，增强食品包装设备的使用效率。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国包装联合会、中国食品和包装机械工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个食品包装行业的市场走向和发展趋势。
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10.9.2  企业主要产品分析

10.9.3  企业竞争优势分析

10.9.4  企业经营状况分析

10.9.5  企业最新发展动态

10.9.6  企业发展战略分析

10.10  广州达意隆包装机械股份有限公司
10.10.1  企业发展基本情况

10.10.2  企业主要产品分析
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第十一章  2017-2022年中国食品包装行业发展趋势与前景分析

11.1  2017-2022年中国食品包装市场发展前景

11.1.1  2017-2022年食品包装市场发展潜力

11.1.2  2017-2022年食品包装市场发展前景展望

11.1.3  2017-2022年食品包装细分行业发展前景分析

11.2  2017-2022年中国食品包装市场发展趋势预测

11.2.1  2017-2022年食品包装行业发展趋势

1、包装结构与品牌宣传相结合
2、适合电商渠道销售的包装
3、智能包装
4、包装体验
5、品牌延伸
11.2.2  2017-2022年食品包装市场规模预测

11.2.3  2017-2022年食品包装行业应用趋势预测

11.2.4  2017-2022年细分市场发展趋势预测

11.3  2017-2022年中国食品包装行业供需预测

11.3.1  2017-2022年中国食品包装行业供给预测

11.3.2  2017-2022年中国食品包装行业需求预测

11.3.3  2017-2022年中国食品包装供需平衡预测

11.4  “互联网+”时代的到来对食品包装行业的影响
11.4.1  “互联网+”时代对生产经营模式的影响
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11.4.3  “互联网+”时代对食品包装行业价格的影响
第十二章  2017-2022年中国食品包装行业投资前景

12.1  食品包装行业投资现状分析

12.1.1  食品包装行业投资规模分析

12.1.2  食品包装行业投资资金来源构成

12.1.3  食品包装行业投资主体构成分析
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12.3.1  产业链投资机会

12.3.2  细分市场投资机会
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12.5  食品包装行业投资潜力与建议

12.5.1  食品包装行业投资潜力分析
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第十三章  2017-2022年中国食品包装企业发展战略分析

13.1  “互联网+”时代印刷包装行业如何调整与适应
13.1.1  充分利用网络平台，拓展业务范围
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13.1.4  利用网络，加强宣传，提升企业和产品知名度
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13.2.2  企业品牌的管理方式
1、品牌管理维度化
2、品牌管理体验化
3、品牌管理原则化
13.2.3  品牌与企业核心竞争力
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13.2.4  企业打造强势品牌的策略
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13.3.3  贴合市场需求，开展技术攻关，完善产品结构与性能
13.3.4  多措并举，开拓销售渠道
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14.2  三胜建议

14.2.1  行业发展策略建议
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