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█ 报告简介
企业研究院是大型企业集团中从事关键技术、共性技术以及前瞻性技术研发的专门机构，主要职责是进行新技术的研发，最新产品成果的深化，同时为企业持续发展做支撑，被誉为企业明日发展之引擎，一般为企业集团直属公司。企业研究院集中了整个集团的优势力量，包括财力，人力，物力等方面，其发展战略是站在整个市场发展前景的角度，用前瞻性的目光研究市场发展的方向，为企业未来发展进行技术准备，直接为企业的战略发展服务。

国内企业研究院的研发投入，无论是企业投入还是政府投入都与国际水平有一定差距。近年来，我国企业自主研发经费投入占销售收入比例平均值仅在3.8%-4.2%左右，而发达国家则在5%以上。目前，我国企业研究院行业区域分布与区域经济发展水平和教育水平具有密切的关联，因此我国企业研究院主要集中在沿海经济发达和教育水平较高的地区。其中上海、北京、广州等地区，经济发展水平高，企业和高等院校相对比较集中，为企业研究院提供良好的资金和人才等方面的支持。

近年来，我国的企业研究院队伍也在蓬勃地发展和壮大。北大方正技术研究院、联想研究院、华为研究院、春兰研究院、海信研究院、夏新上海研究院等，如雨后春笋般地建立。它们为各自企业的发展提供了一个统一的科研平台，并推动着我国产业竞争力的不断增强。

目前我国以企业为主体的技术创新体系框架已初步形成，一批技术创新型企业已基本建立了适应市场竞争要求和企业发展需要的技术创新体系和运行机制，具备了超前3-5年产品和技术开发能力，有的初步掌握了自主知识产权的核心技术，具有国际竞争力的大公司和企业集团正在发展形成。由此可见，在未来几年乃至数十年内，中国企业与国外企业将在技术研发领域展开一场长久的博弈。

随着国家越来越重视企业的技术研发，并出台一系列政策鼓励企业自主研发，国内企业研究院数量不断增加。2015年，企业研究院行业市场规模为3792.78亿元，截至2016末，国内企业研究院数量约5.34万家，从事研究开发人员数量近82.21万人。

目前国内大部分大型企业都拥有自己的科研机构、技术中心、研究所、工程技术中心等，经过多年的运作，这些科研机构积累了丰富的科研经验，对市场化运作有充足的准备，唯一的区别在于研究的重心，可以通过科研机构内部架构的调整、人员的重新调配、运作模式流程的调整，逐步向国际先进企业研究院靠拢。

本报告利用三胜产业研究中心长期对企业研究院行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个企业研究院行业的市场走向和发展趋势。
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