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█ 报告简介
2016年可谓我国“直播年”。直播也成是最热的风口。数据显示，截止到2016年6月底，网络直播用户的规模已经达到了3.25亿，占网民总数的45.8%，并且这个规模仍在持续上涨。从2015年10月到2016年5月，网络直播数从5271万增长到8585万，增幅38.6%；洪荒少女傅园慧直播一小时收入超31万等都反映了大数据时代，视频网红已取代传统网红，所创造的财富也是相当惊人。

截止2015年，中国直播卫星数字电觅用户量从2005年345万人，增长到1.88亿人，共用十年时间，而直播平台从0到1.5亿，则仅用2年。据统计，2015年中国在线直播平台数量接近200家，其中网络直播的市场规模为90亿，网络直播平台用户数量已经达到2亿，大型直播平台每日高峰时段同时在线人数接近400万，同时迚行直播的房间数量超过3000个。

目前在线直播门槛非常低，只需一台电脑和一个账号即可进行直播，手机更是让随时随地直播如同家常便饭，秀场、演艺、户外、电竞、教育、明星等各类主播形态兴起，IP、粉丝、流量等让企业家和资本家兴奋不已，纷纷试水在线直播，行业发展驶入快车道。

随着政府展开“最严”监管，直播平台网站或将面临一轮洗牌，尤其是中小型直播网站将面临生死考验。2017年直播的风是否还继续吹，但直播江湖是否依然刀光剑影，直播平台需准确把握网红经济新规律。直播服务的运营成本越来越高，商业模式同质化越来越严重，加上从此前文化部、公安部再到广电总局出台的各种严厉监管、审查政策，直播行业正在加速“洗牌”。可以肯定的是，直播平台即将告别此前的野蛮厮杀竞争，在市场与政策激流中存活下来的直播平台，也一定会比原来更加专业化和规范化。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国家工业和信息化部、中国网络直播行业协会、中国互联网协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个网络直播行业的市场走向和发展趋势。
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