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█ 报告简介
体检服务是体格检查的简称，指通过医学手段和方法对受检者的身体检查。是医疗的诊断环节，是针对症状或疾病及其相关因素的诊察手段。

体检服务行业在国外发展已经很成熟，人类1/3的疾病是通过健康体检得到的信息反馈的，在国外1-2次/年体检已经成为习惯。近年来随着国家鼓励政策出台、监管不断完善，国内健康体检市场逐规范，民众对于健康管理意识的增强，体检行业在我国也进入快速发展阶段。

2015年体检服务行业以超过25%的增速增长至940亿元，相对2010年的295亿元有了2倍多的增长，2011-2015这五年的行业复合增速达21%，行业增速高于整个医疗服务行业。随着居民收入水平的提高、健康管理意识的提升，人们越来越认识到日常保健、定期检查对于健康的重要性，“预防优先”的健康观念深入人心，个人体检的意愿及频次都将进一步提升。

中国体检服务行业当前正处于黄金期，未来几年仍将维持高增长姿态，行业市场规模复合增速会在20%-25%之间，以20%保守估计，2022年我国体检行业市场规模有望达到3200亿元。

体检服务作为连接医药健康产业的重要一环，上游对接医药企业、医疗器械企业，中游与医院等医疗机极平行，下游直接对接体检客户。目前我国专业体检机极已逐渐呈现出服务水平和市场占有率的明显差异，排名前三位的分别为美年大健康、爱康国宾和慈铭体检，三家公司市场占有率合计约36.2%，非连锁体检机极较多，市场集中度有较大提升空间。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国健康管理协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个体检服务行业的市场走向和发展趋势。
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