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█ 报告简介
新能源汽车是指采用非常规的车用燃料作为动力来源（或使用常规的车用燃料、采用新型车载动力装置），综合车辆的动力控制和驱动方面的先进技术，形成的技术原理先进、具有新技术、新结构的汽车。
截至2016年11月底，中国新能源汽车的产销量为402000辆，占到全球主要创新国家新能源汽车销量的50%;到2016年底，全球新能源汽车累计销售量达到200万辆，中国占了其中的100万辆。
近年来，中国经济进入新常态，调结构、稳增长成为经济发展的核心。在此环境下，以高人力资本投入、高科技投入、轻资产为代表的新经济行业逐渐凸显出其在中国经济维稳、转型中的重要性，新能源汽车行业便属其一。
从市场角度来说，中国城市新能源汽车的总体规模和比重正处于不断上升的趋势。全球范围来看，新能源汽车的规模和比重不断上升，预计2020年销售将突破700万辆，2050年完全占据汽车市场的主导地位。中国方面则预计将于今年年底取代北美和欧盟地区成为全球最大的新能源乘用车市场。

随着能源汽车技术的不断迭代，新能源汽车行业的发展逐渐崭露苗头，在中国城市的市场占有率及重要性连年攀升，新能源汽车保有量几达全球之顶。新能源汽车是作为国家总战略层面制定的十大振兴产业之一。由此，无论是基于经济发展的动能角度，还是更长远发展的环保角度，新能源汽车行业的发展都指向一种更高效、更高质量的发展模式，潜力与动力不容小觑。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国汽车工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个新能源汽车行业的市场走向和发展趋势。
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