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█ 报告简介
伴随着消费者购物习惯的变化，生鲜食品电商行业近年来呈现出方兴未艾的发展态势。生鲜食品电商庞大的市场规模及乐观的前景，吸引了众多电商企业纷纷涉足，综合型电商平台、垂直类生鲜食品电商蜂拥而至，越来越多的传统生鲜食品商家将销售重点放到了网络市场。生鲜食品网购市场形成包括综合性电商网站、介入生鲜食品业务的电商网站和垂直生鲜食品电商网站等三大类，呈现多企业参与、多种模式并存的状态，并凭借各自的优势在市场上展开角逐。  

2012年被称作是中国生鲜食品电商元年，顺丰优选、亚马逊中国、淘宝农业频道、本来生活、京东商城食品生鲜频道陆续上线。来自淘宝的数据显示，2013年上半年，淘宝食品销售额165亿元，占据淘宝交易总量的3.4%,而生鲜类中的生肉、鱼类的增长分别高达359%、157%。且生鲜类目平均转化率高居11%。另外，根据消费品总额相关数据显示，水果和肉禽接近2万亿远远高于服饰的市场份额。

尽管生鲜电商有诸多有利因素，由于成本原因（通常是常温运输及仓储成本的2-5倍），生鲜电商接近但尚未有到达实质性爆发的临界点，而随着冷链需求规模、商业模式和物流技术的不断创新，生鲜电商目前的困境有望在3-5年内得到解决。推测至2020年，生鲜电商市场规模将达到3200亿（常温商品+冷链商品），其中冷链部分占比约为30%，规模超过1000亿。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个生鲜食品行业电子商务行业的市场走向和发展趋势。

本报告专业！权威！报告根据生鲜食品行业电子商务行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国生鲜食品行业电子商务行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国生鲜食品行业电子商务行业将面临的机遇与挑战，对生鲜食品行业电子商务行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是生鲜食品行业电子商务企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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