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█ 报告简介
中国人口基数大、地域广阔、城市相对集中。长期以来，中国人口基数庞大，城市人口集中，汽车用户的增加自然也为城市公共基础建设提出更高标准。毫无疑问，包括公交、地铁、火车、民航等在内的公共交通网络仍然是大众出行的主选项。而副选项“租车出行”，更多的需求因素则是与提升生活水平、改善出行体验相挂钩的。但也正因为大众对小康生活的追求，倾注个性化、差异化的租车出行方式也日趋受到追捧。P2P租车的核心是剥离了车的负累，不必像传统租车公司那样承受高企的资产负债率，因而平台更轻，更具活力，其实，认可这个推理的人大大低估了传统租车公司的资本运作能力。

P2P租车模式从广义上看，广泛利用社会车辆资源，实现了“小资源”的“大统筹”、“大配置”，物尽其用，物尽其谋，以双方互利的方式开启租车思维的变革。这种变革既升级了大众出行体验，也为公共基础设施大幅度减负。

P2P租车发挥出四方面优势：其一，便捷、低廉的P2P租用车模式提升了自我、全家驾乘体验；其二，用完即还，不用再为“养车”事宜烦忧其心；其三，出租方激活了车主的闲置车辆，并助其获得合理车辆租金，改善了生活，可谓物尽其用；其四，由一嗨租车此类安全、完善的服务平台实现全程事务打理，无论是出租方，还是租用方，都能轻松无虑。由此可见P2P租车模式的魅力以及其对社会、个人所产生的影响力。

中国租车市场规模从2008年的90亿元增长至2013年的340亿元，年复合增长率为29%；租车企业的车队数量从2008年的10万辆增至2013年36.9万辆，复合增长30%。2015年中国租车市场规模400亿元左右，可租车数量为36.9万辆，并且未来5年内将以27%的年复合增长率发展，至2018年中国租车市场规模有望增至650亿元，车数量则达到77.9万辆。由于P2P租车模式的诞生，预计将激发2-3倍于传统租车的市场需求。

P2P租车目前还处在资本参与进来，各个平台跑马圈地的关键时刻，目前实现盈利的P2P租车平台还比较少。P2P租车行业还需要更长时间培育，虽然汽车供给段已经从接受到逐步扩大，但离市场成熟还有很远的距离。同时，需求的培育也需要进一步细化，将客户体验做到更好。我国P2P租车的发展只有几年，相信未来随着国家对汽车租赁业的逐渐重视，相关政策法规会逐步完善，行业规范管理、诚信体系建设也会更加健全，P2P租车的前景充满信心。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个P2P租车行 业的市场走向和发展趋势！
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