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█ 报告简介
近年来，多数酱菜类企业也在逐渐转型，慢慢褪掉以往的“重口味”，更多的将产品定位在健康、营养方面。在市场营销方面，也采取了以采蘑菇的小姑娘天真的笑脸等清新风格来突出产品。在未来的市场中，那些历史厚重的老豆瓣产品将慢慢减少，而以石磨香油、古方红糖、天然脆笋、紫薯等以健康、营养为卖点的产品展现了蓬勃的生机，酱菜行业不再是一味的强调重口味，消费者更倾向于选择健康、营养的酱菜，小清新风的产品将会是市场角逐的重点。随着食品工业技术水平的提升，传统酱腌菜产业通过加强技术创新及产品开发，取得了较快发展，也涌现出一批酱腌菜规模企业。据2014年数据显示，我国调味品的总产量已经突破了1000万吨，总产值达1300亿元。其中酱腌菜总产量为300万吨左右，其中榨菜占30%，为100万吨左右，泡菜为50万吨左右，酱菜在50万吨左右，其他的100万吨为新型蔬菜制品，酱腌菜占据了调味品产业的重要比重。目前，全国共有酱腌菜企业1000多家，主要分布在重庆、浙江等地区，但大多数企业没有形成一定的品牌知名度，怎样把品牌推出去，成为困顿企业的难题。
本报告利用三胜产业研究中心长期对酱菜行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个酱菜行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国酱菜行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国酱菜行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助酱菜企业、学术科研单位、投资企业准确了解酱菜行业最新发展动向，及早发现酱菜行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握酱菜行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避酱菜行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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