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█ 报告简介
60年前，电视就好像今天的互联网媒介一般，是一个全新的媒体，有人称电视机为"魔盒".进入21世纪，全球影视产业的数字化进程已是大势所趋，随着网络带宽逐步增加，从起初的网上下载服务，到如今的网上点击收看、同步直播、网络自制剧等，电视剧从生产到终端消费，每个环节都在发生翻天覆地的变化，电视剧创作也与时俱进、因时而变。

2014年电视剧行业的版权收益约为174.8亿元，其中传统播出平台交易额约134.8亿元，新媒体平台交易额约38亿元，海外交易额2亿元。随着文化体制改革的不断深入，国家对境内电视剧制作业务基本放开，电视剧制作的准入门槛相对较低，企业数量众多且增长较快，属于充分竞争市场。根据广电总局网站统计，2008年至2013年，取得《广播电视节目制作经营许可证》的制作机构数量从2,874家增长至6,175家，复合年均增长率达到16.52%.

2014年4月15日，总局召开2014年全国电视剧播出工作会议。会上宣布，自2015年1月1日开始，总局将对卫视综合频道黄金时段电视剧播出方式进行调整。一剧两星会让电视剧制作单位面临全新的洗牌。一些大的电视剧制作公司，可能会推出更多的精品去抢占市场。而一些小的制作公司，则会在这个竞争中渐渐萎缩，甚至会倒闭，好的剧本和团队会变成稀缺资源。

中国产业信息研究网发布的2016年版中国电视剧市场现状调研与发展趋势趋势分析报告认为，我国电视剧市场尽管整体产量达到世界第一的高度，然而"内核"一盘散沙的局面很严重——我国电视剧生产商普遍规模弱小，制作能力不足，年产量不稳定，缺乏良性发展的后劲，"草台班子"的属性依旧，近八成的公司年仅1部剧获批发行的现状并没有得到改善。2014年约有300家制作机构的电视剧获批发行，其中"1部剧"制作公司比重上升到76.7%，年产2部剧的公司持续减少到12%，年产3部剧的制作公司比例增加到7%，年产4-5部剧的制作公司比例共占4%，年产6部及以上的公司寥寥无几。

2015年，中国电视剧的创作播出和产业发展呈现出多样性、复杂化的总体态势。由于政策措施、传播渠道和市场需求的变化，国产电视剧的年度生产总量较2014年有所收紧，上半年生产159部电视剧，同比下降14%，这说明投资者正以更清醒审慎的态度，预判产业前景、规避投资风险，从容面对虚火上升的电视剧制播市场。在创作领域，国产电视剧涌现一批令人印象深刻的作品，但与电视剧的总产量和高关注度相比，叫得响、传得开、留得下的作品还不多，多数作品在质量上有待提升，尤其缺乏原创精品。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个电视剧行业的市场走向和发展趋势。

本报告专业！权威！报告根据电视剧行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国电视剧行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国电视剧行业将面临的机遇与挑战，对电视剧行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是电视剧企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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