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█ 报告简介
移动医疗（Mobile Health）即通过移动设备提供与医疗相关的服务，例如，通过PDA、移动电话和卫星通信来提供医疗信息和医疗服务等。

目前，我国移动医疗产业已经整合了移动医疗服务商、医疗设备制造商、IT巨头、风险资本、移动运营商、应用开发商、数据公司和保险企业等众多参与者，形成了以可穿戴设备和在线医疗为主的产业格局。2014年中国移动医疗市场规模达到32.6亿元，同比增长39%。

2014年，以BAT巨头为代表的互联网企业开始加速布局移动医疗领域。此外，传统医药公司也纷纷布局拓展移动医疗产品。2015年以来，国内移动医疗的投资延续了2014年的火热势头，资本方对移动医疗的兴趣更是有增无减。显而易见，资本市场的疯狂正推动着移动医疗行业快速发展。

未来移动技术将在全球医疗保健服务领域发挥重要作用。对于移动运营商、医疗设备制造商、芯片企业、应用开发商等通信产业链各个环节来说，移动医疗可谓一座“金矿”，一项潜力极大的朝阳产业。未来，随着互联网技术的快速发展、新产品开发的加快和企业经营实力与创新能力的不断增强，移动医疗产业链将向纵深方向发展。

三胜咨询发布的《2016-2020年移动医疗产业市场深度分析及投资前景预测报告》共十四章。首先阐释了移动医疗的概念、特征及产业链等，接着分析了国外移动医疗的现状及我国移动医疗发展的宏观环境。然后对移动医疗产业的运行状况、商业模式、服务模式、App现状及用户特征进行了详实全面的分析。随后，报告对移动医疗市场做了投融资状况分析、投资潜力分析和投资风险预警。最后对移动医疗产业的前景趋势进行了科学的分析及预测。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、卫计委、中国医药物资协会、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对移动医疗市场有个系统深入的了解、或者想投资移动医疗项目开发，本报告将是您不可或缺的重要参考工具！
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略……
如需了解报告详细内容，请直接致电三胜客服中心

全国服务热线：400-096-0053  绿色通道：0755-25151558（7×24小时）
或发电子邮件：server@china1baogao.com
或登录网站：  Hwww.china1baogao.com
我们会竭诚为您服务！
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