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█ 报告简介
伴随着我国卫生事业的快速发展，中国医院在卫生资源和医疗服务方面都得到较快发展。截至2016年2月底，全国医疗卫生机构数达98.5万个，其中：医院2.8万个，基层医疗卫生机构92.2万个，专业公共卫生机构3.2万个，其他机构0.3万个；2016年1-2月，全国医疗卫生机构总诊疗人次达12.0亿人次，同比提高1.5%。

近年来，全国中医医院医疗资源和服务量更是呈现良好的发展态势，医院机构数、卫生技术人员数（执业医师、执业助理医师和注册护士）、床位数均呈逐年增长的趋势。2014年末，全国中医类医疗卫生机构总数达43635个，比上年增加1669个；全国中医类医疗卫生机构床位87.7万张；全国中医药卫生人员总数达54.5万人，比上年增加2.2万人（增长4.2%）；全国中医类医疗卫生机构总诊疗人次达8.7亿人次，比上年增加0.6亿人次（增长6.9%）。

近年来，党和政府高度重视中医药事业发展，中医医院办院规模扩大，但是，中医医院也存在中医药特色不够突出，中医药优势未充分发挥，影响了中医医院的持续健康发展。对此，国家中医药管理局采取了一系列措施，全方位大力推进中医医院建设与管理，中医医院将全面“升级换代”。

2015年作为医院全面深化改革的关键之年，相关政策实施力度加大。在全国所有县（市）全面推开县级公立医院综合改革，在100个地级以上城市推行公立医院综合改革试点。同时，由国务院发布实施《中医药健康服务发展规划（2015-2020）》，提出要加快中医药健康服务发展，发展中医养生保健、中医康复、中医养老等中医医疗服务。

三胜咨询发布的《2016-2020年中国中医医院行业市场调查分析与发展趋势研究预测报告》共八章。首先介绍了医院的基本概念、分类、中国医院的发展概况等，分析了国内中医医院行业的现状，接着报告对中医医院行业的经营管理分析、市场营销分析，然后具体介绍了广东省、福建省、上海市、北京市及其他地区中医医院的发展。随后，对重点中医院运营状况等方面做了分析，紧接着，报告分析了相关的中药行业发展状况，最后细致分析了中医医院行业的投资机遇和发展前景。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、国家卫生与计划生育委员会、中国社科院、中国三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对中医医院行业有个系统深入的了解、或者想投资中医医疗机构运营，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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