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█ 报告简介
母牛产犊后3天内的乳汁与普通牛乳明显不同，称之为牛初乳。牛初乳蛋白质含量较高，而脂肪和糖含量较低。20世纪50年代，研究发现牛初乳中不仅含有丰富的营养物质，而且含有大量的免疫因子和生长因子，如免疫球蛋白、乳铁蛋白、溶菌酶、类胰岛素生长因子、表皮生长因子等，经科学实验证明具有免疫调节、改善胃肠道、促进生长发育、改善衰老症状、抑制多种病菌等生理活性功能，被誉为“21世纪的保健食品”。牛初乳产业在世界上很多国家比如美国、新西兰都发展得比较成熟，由于消费观念和经济发展水平的差异，牛初乳还没有得到中国消费者的广发认可，但随着它的功能和食用价值被不断推广、得到印证之后，中国的牛初乳市场还有很大的增长空间。

牛初乳作为一种资源型的功能性乳品，一方面它对婴幼儿的健康十分有益，另一方面，有实力企业的“加盟”必将壮大整个牛初乳品牌阵营的力量，为消费者提供更优质的产品和更好的服务，这对促进整个乳品行业的发展，乃至整个婴童事业的发展都是一件好事。当然，随着市场的逐步扩大，必然会使竞争加剧，但正如奶粉市场的发展历程一样，这种竞争必然能锤炼出真正的牛初乳领军品牌。近几年来，整个牛初乳行业每年以超过30%的速度在增长，各大知名健康产品品牌都在涉足牛初乳行业，其市场容量从5、6年前的2亿元跃升至现在的50亿元。按照正常的发展速度，未来3~5年，市场容量将超过100亿元。

经过近几年市场的深度培育，国内的牛初入市场容量在持续扩大，每年以超过30%的速度在增长。目前，我国牛初乳市场的容量为5个亿。中国国产牛初乳原料的应用不到5%，牛初乳产品概念和原料应用相比西方发达国家都只是刚起步。假如将牛初乳应用到所有牛奶产品中，将可以增加100个亿的市场容量。其市场容量不容小觑，同时随着国民收入水平和亚健康人群的增多，人们对自身的健康要求也越来越高，乳品已成为日常生活不可或缺的食品，同时也要求有更高层次的奶来满足需求，牛初乳将因此而得到巨大的商机。

本报告利用三胜产业研究中心长期对牛初乳行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个牛初乳行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国牛初乳行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国牛初乳行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助牛初乳企业、学术科研单位、投资企业准确了解牛初乳行业最新发展动向，及早发现牛初乳行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握牛初乳行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避牛初乳行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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