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█ 报告简介
2016年以来，消费金融领域再次出台鼓励政策。央行及银监会2016年3月24日发布《关于加大对新消费领域金融支持的指导意见》，要求培育发展消费金融组织体系，加快推进消费信贷管理模式和产品创新，加大对新消费重点领域金融支持，改善优化消费金融发展环境。

在此背景下，消费金融市场逐渐火热，市场进入主体呈多样化。消费金融公司试点扩展至全国，传统银行信用卡、消费信贷等市场也加快布局，不少互联网机构也一直在深耕细分领域，消费金融领域大有从“蓝海”变“红海”的趋势。

当前，以互联网为代表的现代信息科技对传统金融模式产生了重大影响，特别是移动支付、云计算、社交网络和搜索引擎等所带来的变革。显然，互联网带来的不仅是渠道革命，更重要的是商业模式的创新，涉及到产业链资源的重新组合以及新商业模式的产生：价值链被分拆和重组、新产品和服务出现、新分销渠道出现，以及更广泛客户群体的出现。在这一过程中，以商业银行为代表的金融业，利用互联网技术，推出网上银行、移动银行甚至电子商务平台，掀起渠道的电子化革命。

我国目前批准成立的金融公司来看，全部都是集团控股或者银行控股，暂时未有独立的金融公司存在，在国内信用制度尚未健全，相比较为复杂和严苛的信贷审批程序，消费金融公司能够提供更加丰富的消费金融产品，我国消费金融公司的目标客户群主要集中于具有稳定工作，稳定收入或是有稳定经济来源的中低阶层消费群体，这类群体主要是以年轻人为主，包括在校的大学生，刚参加工作不久的上班族等等，在贷款指标方面，办法规定了消费金融公司的贷款利率为银行基准利率的4倍以内，在此范围内，可根据具体情况进行灵活浮动。在抵押担保方面，办法明确说明了我国消费金融公司办理的贷款为无抵押、无担保性贷款。因此，虽然消费金融公司所提供的消费贷款，与信用卡融资、银行无担保贷款以及典当融资等具有一定的相似之处，但是在贷款利率及目标客户群上定位略有不同，从而存在一定的市场空间。

近年来伴随着我国经济转型对刺激消费、扩大内需进而调整经济发展结构的迫切需求，以及居民收入和消费能力的提升，消费金融行业快速发展。我国消费信贷余额从1997年的172亿元增长到2015年的21万亿元，占金融机构信贷余额也从当初的0.2%上升到18.3%，我们预计未来几年消费信贷将保持20%以上的平均增速。

本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国金融行业协会、中国互联网金融协会、中国银行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个消费金融行业的市场走向和发展趋势。
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