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█ 报告简介
近几年来，伴随着移动网络和移动终端性能的不断提高与完善，移动互联网游戏业务呈现快速增长的势头，成为一座名副其实的“金矿”。移动互联网游戏市场的巨大诱惑，让网游巨头们不再淡定。随着2013年财报的公布，我们不难发现，腾讯、网易、巨人、完美等传统端游大企业的移动游戏战略已经浮现水面，并有全力挥师手游之势。与移动设备领域一样，中国移动互联网游戏运营商也呈现多元化格局，游戏巨头腾讯掌握了22%的中国市场份额。这种分层结构为开发者呈现了许多合作机遇，中国移动控制了17%的移动游戏市场份额，与全球600多家移动互联网游戏开发商达成了合作。而第三大游戏运营商中国电信，市场份额则是8%。

随着4G时代的到来，中国移动游戏市场也日益繁荣。对于移动单机游戏，不需要太多的时间和精力，打开游戏即可游玩，获得了大部分用户的青睐。另一方面，中国通信产业向3G升级促进了移动互联网游戏的增长，网络、多媒体表现、平台融合等促成了移动网游的崛起。2013年中国移动游戏市场规模达到121亿元，同比增长63.3%，环比增长21.1%，其中移动互联网游戏市场规模约为76.8亿元，2016年一季度中国移动互联网游戏市场规模高达44.1亿元，环比增长40%,中国移动互联网游戏用户累计规模已达3.02亿，增长率达到15.28%。2014年中国移动游戏用户调查显示，约有81.1%的用户倾向于移动网络游戏，单机游戏用户占18.9%。在游戏类型爱好方面，39%的用户喜欢移动休闲游戏，31%的用户喜欢移动棋牌游戏，用户比例领先于其它游戏类型。移动卡牌游戏也有较多用户喜欢，占比11%。

未来几年，移动互联网游戏市场受到资本的强烈关注和追逐，移动互联网游戏的新陈代谢速度增快，同质化日趋严重，用户的选择范围更大，市场的竞争状况变得空前严峻。随着越来越高的平台渠道成本，不少移动游戏开发商的利润空间受到挤压，纷纷寻求有效的盈利模式。在目前常用的盈利模式中，移动广告和用户付费的两个大环境均需要时间成熟，用户接受度仍有待提升。国内手机游戏产业将真正步入快速增长期。面对移动互联网游戏巨大的市场商机，近几年来，一些CP和SP纷纷涉足移动游戏领域，全面加大了移动互联网游戏的产品开发和市场推广力度，整个移动互联网游戏市场将有保持快速增长，预计2016年移动互联网游戏市场规模将超过200亿。

本报告专业！权威！报告根据移动互联网游戏行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国移动互联网游戏行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国移动互联网游戏行业将面临的机遇与挑战，对移动互联网游戏行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是移动互联网游戏企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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