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█ 报告简介
随着旅游业的不断发展，旅游者需求不断提高，传统的旅游方式已经不能满足需要，人们更多地选择有挑战和刺激性的旅游项目来获得“独一无二”的旅游感受，具有很强的参与性和刺激性的探险旅游便随之兴起。尤其是从2010年开始，参加探险旅游的人数呈井喷式增长，并随着社会的发展增长越来越快，探险旅游已经逐渐成为大众喜爱的旅游项目。

目前许多户外探险论坛、网站甚至品牌也都组织户外旅游活动，但对于旅行企业来说，服务能力是自身加入户外战场的最大优势。首先是安全性的保障，如勃朗峰大环线高山徒步，线路有美景也相对安全，还有专业外籍向导及中文领队；其次还能协助客人办理签证、预订机票，简化游客的出行准备。相比俱乐部、论坛私募、费用AA、风险AA的形式，客户自身利益能得到更有效的保障。冬季冰雪活动也将成为热门，亚布力、长白山、雾凇岛等地都是滑雪爱好者的大本营。不少旅行公司也策划了冬季专场，包括青少年联赛、滑雪接龙等，还上线了加拿大惠斯勒滑雪产品。北京周边冬季还会组织登山、爬长城等活动，黄草梁、龙门涧、箭扣长城等都是可选的目的地。
未来的15年也是中国探险旅游产业蓬勃发展的高峰期。未来的探险旅游产品以体验式为主导。而目前在中国较赢利的模式在于旅游和探险的结合。各地区应该充分利用自身资源，快速形成产业体系，由原生态探险旅游，带动整个户外产业的发展。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家体育局、国家发改委、国务院发展研究中心、国家旅游局、中国旅游行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个探险旅游行业的市场走向和发展趋势。

本报告专业！权威！报告根据探险旅游行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国探险旅游行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国探险旅游行业在“十三五”期间将面临的机遇与挑战，对探险旅游行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是探险旅游企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值。
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