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█ 报告简介
与目前的理财产品不同，私人理财提供的是，从完全个性化的产品到量身订做的个性化服务。随着经济的不断发展中国变得越来越富裕，人民对于投资的需求也越来越大，越来越丰富专业化。然而面对发杂多变的投资环境，大部分投资者难以驾驭，无论是从时间上亦或是专业水平上都难以做到很好的规划。尤其是高收入人群。中国高净值人群，如何在当前这个经济不景气的“危机时代”，有效实现私人财富的保值与增值，已经成为中国财富市场备受关注的问题。

随着竞争对手的增多与成熟，信托公司的制度红利正在消失，集合信托爆发式增长终结、增长速度回归常态应该是必然。从最初的创业到巨额财富的积累，高净值人士的保值增值欲望不断增强，理财的市场需求也迅速扩容，消费和投资的概念也在现代社会物质极度充裕的背景下酝酿形成，个人财富管理乃至更高层次的私人银行业务需求也在这短短几年内迅速膨胀，中国私人理财需求开始“井喷”。

但在当前中国金融市场分业经营的模式下，中资银行不能跨领域进行产品的设计与开发，所以各银行产品难以立体化，业务产品单一、结构不合理，还停留在“交易型服务”层面，尚未建立为高端客户提供全方位金融服务的“一揽子”产品体系，和零售银行并无有效区别。中国私人理财的旺盛需求和亟待发展的中资银行理财现状，引起了全球财富管理行业的关注和瞩目，海外私人理财机构纷纷跃入中国“蓝海”。中国人财富的快速积累，需要运用分散投资的方式去管理财富，降低风险；此外，中国的企业家大部分是第一代企业家，很快将面临退休和财富传承的问题，而这正是瑞士在全球市场的强项业务。瑞士私人银行以传统的资产管理为核心，配之与此相关的法律、税务、遗产等整合性服务，使得客户资产的优化和财富的保障在一个全球的视野内得以实现。

可以看出，目前正值中国私人理财行业大变革、大发展的时代，在当前经济形势下认识局势掌控方向，对私人理财行业所受到的影响和未来的发展态势予以翔实的剖析，无论是对于中国私人理财行业的长远发展，还是对私人理财行业在具体工作中的突破都具有积极的指导作用。那么，在当前经济形势下，我国私人理财行业会受到怎样的影响？而我国私人理财企业又该如何分析当前发展形势、制定应对策略呢？

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、中国期货业协会、中国证券业协会、中国人民银行、中国产业信息研究网以及国内外多种报刊杂志等提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国私人理财市场进行了分析研究。对我国的私人理财市场的服务对象——理财者的理财观念和理财行为进行客观分析；另外，对私人理财产品股票、基金、外汇、房地产、收藏品、彩票等市场进行了分析，并对未来各类人群的理财趋势进行了预测，从而为业内人士了解中国理财市场的发展提供重要的参考依据，具有较高的参考价值！
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