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█ 报告简介
桶装水是指采用自来水或抽取地下水，经过现代工业技术（反渗透、电渗析、蒸馏、树脂软化等）处理而成的纯净水或矿泉水，由灌装生产线灌装至PVC桶得到的产品。分为纯净水、矿泉水和矿物质水（由纯净水人工加入矿物质而成）等。市场上出售的桶装水品种很多，有纯净水、山泉水、矿泉水、矿化水、活化水、离子水等。由于水源不同，制作工艺不同，不同种类桶装水中所含微量元素种类和含量也有很大差别。有的桶装水水源是天然的地下水，例如：矿泉水和山泉水；有的则是城市自来水，将自来水加工制成桶装水，例如纯净水、蒸馏水和离子水。桶装水和饮水机已进入千家万户，给人们带来了方便和时尚。科学选用桶装水，对于增进健康有很大意义。选择那些自然状态，含有适量有益矿物质成分下的桶装水对人体健康有重要的意义、通过反渗透、电渗析、蒸馏、树脂软化等方式制备的纯水。由于处理过程中，不仅去除了对人体有害的化学物质、细菌和病毒，同时除掉了对人体有益的元素，不能长期饮用纯水(有的也称太空水；而大多的矿泉水因为其含有非常丰富的矿物质元素而备受消费者欢迎，但有肾结石的患者应注意少饮用，防止矿物质过多引起的肾负担过重；山泉水和雪融水是一个不错的选择。

众所周知，我国水污染状况十分严重，伴随着众多水源地被工业废物污染的新闻的冲击，以及对自来水在管道运输中可能受到二次污染的担忧，来自家里的自来水已经没有多少人敢直接饮用，水质安全一直是困扰老百姓日常生活的重要问题。随着饮水健康观念的日益深入，越来越多的消费者将橄榄枝抛向了桶装水或瓶装水这种饮水方式。虽然，桶（瓶）装水的价格逐年攀高。但使用的人却越来越多。毕竟这对于普通家庭来说，是一种便捷有效喝到健康水的方式。桶装水行业的迅猛发展，吸引了众多投资者的目光。国内饮用水市场鱼龙混杂，入行门槛过低，很多隔行企业盲目的去投资建厂，生产桶装水。更有数之不清的非法水厂、塑料厂应运而生。导致整个水行业市场竞争加剧。很多企业为了增加市场的占有率又往往投入大量的资金去进行广告宣传。随之而来的是成本的不断加剧。与是，“价格战”狼烟四起，“黑桶”“黑水”充斥市场，乱花渐欲迷人眼，市场一片混乱。

企业自身的原因是一方面，没有统一的行业标准也是造成市场混乱一大原因。目前市面瓶装水的分类可谓五花八门，它们都根据不同的国标、企业标准进行生产。在国标缺位前，各地都纷纷自己动手颁布了标准。以“山泉水”为例，目前云南、贵州、广西、福建都有了各自的地方标准，广东也跟随制订了“地标”。不同的标准则容易造成定位混乱，与企业自身不利，消费者在选择产品时也是非常迷惑，更多不法厂家更是极易钻标准的漏洞，扰乱市场。监管不到位给企业违规生产提供了生存土壤。目前，限于人力和技术手段等因素，各级质检部门对食品的监管多采取不定期的抽检方式，往往会留下很多漏网之鱼。而且，目前抽检费用高，质检机构心存顾虑，担心抽检次数过多会给企业留下“存心刁难”的印象。入行门槛过低，企业自身疏忽，行业标准缺失以及监管不到位致使行业陷入一片混乱，而市场混乱也成为了阻碍行业发展的一大硬伤。

本报告利用三胜产业研究中心长期对桶装水行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个桶装水行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国桶装水行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国桶装水行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助桶装水企业、学术科研单位、投资企业准确了解桶装水行业最新发展动向，及早发现桶装水行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握桶装水行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避桶装水行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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