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█ 报告简介
投影机又称投影仪，在国家拉动内需的政策及人民收入不断提升的背景下，农村文化共享工程的实施进一步推动了中国投影机市场的快速增长。据统计，2010年中国投影机市场出货量规模达到128万台，相比2009年增长43.6%。分析认为，2011年中国投影机市场仍将保持快速增长，全年出货量将达到167万台，年成长率约为30%。未来5年，中国投影机市场的复合增长率将达到17.1%。
中国投影机产品消费市场主要集中在经济较发达的华北、华东、华南等大中型城市。教育、商务、政府、消费、家庭娱乐是目前支撑中国投影机行业的四大主要消费群体。纵观中国投影机市场，无论是从产品的数量、质量还是品种方面，都达到了一定的成熟程度，产品的普及应用使投影机在用户的心理定位从较为专业的显示设备向大众产品转变，行业的销售规模不断扩大，2010年，中国投影机市场销售量为110万台，相比2009年增长37.5%。从这十年中国投影机市场发展情况来看，中国投影机市场规模增长18倍，其年均增长率为39.14%，行业处于高速发展期。
从行业未来的发展来看，教育仍是行业未来发展支柱领域。根据教育部公布的统计数字，2010年全国共有幼儿园12.91万所，小学39.42万所、普通中学7.90万所，普通中等院校3047所，高等教育学校1778所，按每个教室配备一台投影机计算，据相关数据显示中国仅教育行业市场容量就达1100万台以上，如果按照投影占有率计算的话，投影机可占14%-28%左右(不包括市场保有量)，而2010年教育市场实销量却还不到50万台。
其次，商用投影市场的发展也是左右投影机市场发展的关键力量。虽然目前中国商务投影市场已经在迅速扩展，但据相关调研机构预计，在未来，中小企业数量将保持7%-8%的增长率，2012年中小企业总数将达到5000万家，行业发展前景无限。另外，就目前国内而言，资产百万以上的富裕家庭数量可以达到200多万家，一些精英、白领对于生活的质量、娱乐设备的需求较大，未来家用市场潜力巨大。
未来中国投影机行业的发展，还依赖政府政策的支持，在公布的“十三五”计划纲要中，文化信息资源共享工程被列入“公共文化服务体系建设工程”，这将在未来几年推进中国投影机行业的发展。此外，在“十三五”规划中，广播电视村村通、农村电影放映工程等公共文化服务体系建设工程也将得到持续推进，地方政府的IT采购将成为整个IT市场的主要增长点之一。综合以上，未来中国投影机行业发展前景巨大。

本报告利用三胜产业研究中心长期对投影机行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个投影机行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国投影机行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国投影机行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助投影机企业、学术科研单位、投资企业准确了解投影机行业最新发展动向，及早发现投影机行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握投影机行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避投影机行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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（10）企业最新发展动向

6.2 日韩领先企业经营分析

6.2.1 日本索尼（sony）公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业投影机产品分析

（4）企业销售渠道分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业在华投资布局

（7）在华主要投影机企业经营分析

1）上海索广映像有限公司经营情况分析

（8）企业在华经营优劣势分析

（9）企业在华发展策略分析

（10）企业最新发展动向

6.2.2 日本精工爱普生（epson）公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业投影机产品分析

（4）企业销售渠道分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业在华投资布局

（7）在华主要投影机企业经营分析

1）爱普生技术（深圳）有限公司经营情况分析

2）苏州爱普生有限公司经营情况分析

（8）企业在华经营优劣势分析

（9）企业在华发展策略分析

（10）企业最新发展动向

6.2.3 韩国三星（samsung）集团

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业投影机产品分析

（4）企业销售渠道分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业在华投资布局

（7）企业在华经营优劣势分析

（8）企业在华发展策略分析

（9）企业最新发展动向

6.2.4 日本三洋（sanyo）电机集团

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业投影机产品分析

（4）企业销售渠道分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业在华投资布局

（7）在华主要投影机企业经营分析

1）三洋电子（东莞）有限公司经营情况分析

（8）企业在华经营优劣势分析

（9）企业在华发展策略分析

（10）企业最新发展动向

6.2.5 日本日立（hitachi）公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业投影机产品分析

（4）企业销售渠道分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业在华投资布局

（7）在华主要投影机企业经营分析

1）日立数字映像（中国）有限公司经营情况分析

（8）企业在华经营优劣势分析

（9）企业在华发展策略分析

（10）企业最新发展动向

6.2.6 日本松下（Panasonic）电器有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业投影机产品分析

（4）企业销售渠道分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业在华投资布局

（7）在华主要投影机企业经营分析

（8）企业在华经营优劣势分析

（9）企业在华发展策略分析

（10）企业最新发展动向

6.2.7 日本夏普（sharp）公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业投影机产品分析

（4）企业销售渠道分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业在华投资布局

（7）在华主要投影机企业经营分析

1）南京夏普电器有限公司经营情况分析

（8）企业在华经营优劣势分析

（9）企业在华发展策略分析

（10）企业最新发展动向

6.2.8 日本NEC集团

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业投影机产品分析

（4）企业销售渠道分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业在华投资布局

（7）企业在华经营优劣势分析

（8）企业在华发展策略分析

（9）企业最新发展动向

6.2.9 日本普乐士（PLUS）公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业投影机产品分析

（4）企业销售渠道分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业在华投资布局

（7）在华主要投影机企业经营分析

1）汕头普乐士仪器有限公司经营情况分析

（8）企业在华经营优劣势分析

（9）企业在华发展策略分析

（10）企业最新发展动向

6.2.10 日本三菱（MITSUBISHI）电机公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业投影机产品分析

（4）企业销售渠道分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业在华投资布局

（7）在华主要投影机企业经营分析

（8）企业在华经营优劣势分析

（9）企业在华发展策略分析

（10）企业最新发展动向

6.2.11 日本佳能（canon）公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业投影机产品分析

（4）企业销售渠道分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业在华投资布局

（7）企业在华经营优劣势分析

（8）企业在华发展策略分析

（9）企业最新发展动向

6.2.12 日本卡西欧（casio）计算机株式会社

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业投影机产品分析

（4）企业销售渠道分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业在华投资布局

（7）企业在华经营优劣势分析

（8）企业在华发展策略分析

（9）企业最新发展动向

6.2.13 日本维优（vinew）光电株式会社

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业投影机产品分析

（4）企业销售渠道分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业在华投资布局

（7）企业在华经营优劣势分析

（8）企业在华发展策略分析

（9）企业最新发展动向

6.3 美国领先企业经营分析

6.3.1 美国奥图码（Optoma）科技公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业投影机产品分析

（4）企业销售渠道分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业在华投资布局

（7）企业在华经营优劣势分析

（8）企业在华发展策略分析

（9）企业最新发展动向

6.3.2 美国3M公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业投影机产品分析

（4）企业销售渠道分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业在华投资布局

（7）在华主要投影机企业经营分析

1）3M中国有限公司经营情况分析

（8）企业在华经营优劣势分析

（9）企业在华发展策略分析

（10）企业最新发展动向

6.3.3 美国富可视（infocus）公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业投影机产品分析

（4）企业销售渠道分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业在华投资布局

（7）企业在华经营优劣势分析

（8）企业在华发展策略分析

（9）企业最新发展动向

6.3.4 美国优派（ViewSonic）公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业投影机产品分析

（4）企业销售渠道分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业在华投资布局

（7）企业在华经营优劣势分析

（8）企业在华发展策略分析

（9）企业最新发展动向

6.3.5 美国科视（christie）公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业投影机产品分析

（4）企业销售渠道分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业在华投资布局

（7）企业在华经营优劣势分析

（8）企业在华发展策略分析

（9）企业最新发展动向

6.3.6 美国丽讯（Vivitek）公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业投影机产品分析

（4）企业销售渠道分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业在华投资布局

（7）企业在华经营优劣势分析

（8）企业在华发展策略分析

（9）企业最新发展动向

6.4 欧洲领先企业经营分析

6.4.1 德国ask公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业投影机产品分析

（4）企业销售渠道分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业在华投资布局

（7）企业在华经营优劣势分析

（8）企业在华发展策略分析

（9）企业最新发展动向

6.4.2 比利时Barco公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业投影机产品分析

（4）企业销售渠道分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业在华投资布局

（7）企业在华经营优劣势分析

（8）企业在华发展策略分析

（9）企业最新发展动向

6.4.3 意大利爱斯乐电讯（AETHRA-S.P.A.）公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业投影机产品分析

（4）企业销售渠道分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业在华投资布局

（7）企业在华经营优劣势分析

（8）企业在华发展策略分析

（9）企业最新发展动向

6.4.4 荷兰飞利浦（philips）公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业投影机产品分析

（4）企业销售渠道分析

（5）企业经营情况分析

（6）企业在华投资布局

（7）企业在华经营优劣势分析

（8）企业在华发展策略分析

（9）企业最新发展动向

6.5 国内领先企业经营分析

6.5.1 四川长虹电器股份有限公司

（1）企业整体发展概况

（2）企业经营情况分析

（3）企业投影机产品结构分析

（4）企业投影机研发能力分析

（5）企业投影机销售渠道分析

（6）企业投影机应用领域分析

（7）企业发展优劣与劣势分析

（8）企业发展战略与规划分析

（9）企业投资兼并与重组分析

（10）企业最新发展动向分析

6.5.2 联想集团有限公司

（1）企业整体发展概况

（2）企业经营情况分析

（3）企业投影机产品结构分析

（4）企业投影机研发能力分析

（5）企业投影机销售渠道分析

（6）企业投影机应用领域分析

（7）企业发展优劣与劣势分析

（8）企业发展战略与规划分析

（9）企业投资兼并与重组分析

（10）企业最新发展动向分析

6.5.3 北京纽曼理想数码科技有限公司

（1）企业整体发展概况

（2）企业经营情况分析

（3）企业投影机产品结构分析

（4）企业投影机研发能力分析

（5）企业投影机销售渠道分析

（6）企业投影机应用领域分析

（7）企业发展优劣与劣势分析

（8）企业发展战略与规划分析

（9）企业投资兼并与重组分析

（10）企业最新发展动向分析

6.5.4 深圳雅图数字视频技术有限公司

（1）企业整体发展概况

（2）企业经营情况分析

（3）企业投影机产品结构分析

（4）企业投影机研发能力分析

（5）企业投影机销售渠道分析

（6）企业投影机应用领域分析

（7）企业发展优劣与劣势分析

（8）企业发展战略与规划分析

（9）企业投资兼并与重组分析

（10）企业最新发展动向分析

6.5.5 上海华师京城高新技术股份有限公司

（1）企业整体发展概况

（2）企业投影机产品结构分析

（3）企业投影机研发能力分析

（4）企业投影机销售渠道分析

（5）企业投影机应用领域分析

（6）企业发展优劣与劣势分析

（7）企业发展战略与规划分析

（8）企业投资兼并与重组分析

（9）企业最新发展动向分析

6.5.6 深圳市泰达日晶科技有限公司

（1）企业整体发展概况

（2）企业投影机产品结构分析

（3）企业投影机研发能力分析

（4）企业投影机销售渠道分析

（5）企业投影机应用领域分析

（6）企业发展优劣与劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.5.7 深圳市亿道电子技术有限公司

（1）企业整体发展概况

（2）企业投影机产品结构分析

（3）企业投影机研发能力分析

（4）企业投影机销售渠道分析

（5）企业投影机应用领域分析

（6）企业发展优劣与劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.5.8 江苏宜清光电科技有限公司

（1）企业整体发展概况

（2）企业投影机产品结构分析

（3）企业投影机研发能力分析

（4）企业投影机销售渠道分析

（5）企业投影机应用领域分析

（6）企业发展优劣与劣势分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.5.9 深圳澳星视听设备有限公司

（1）企业整体发展概况

（2）企业经营情况分析

（3）企业投影机产品结构分析

（4）企业投影机研发能力分析

（5）企业投影机销售渠道分析

（6）企业投影机应用领域分析

（7）企业发展优劣与劣势分析

（8）企业投资兼并与重组分析

（9）企业最新发展动向分析

6.5.10 南京金象来电教器材有限公司

（1）企业整体发展概况

（2）企业经营情况分析

（3）企业投影机产品结构分析

（4）企业投影机研发能力分析

（5）企业投影机销售渠道分析

（6）企业投影机应用领域分析

（7）企业发展优劣与劣势分析

（8）企业投资兼并与重组分析

（9）企业最新发展动向分析

6.5.11 无锡信诺视听设备有限公司

（1）企业整体发展概况

（2）企业经营情况分析

（3）企业投影机产品结构分析

（4）企业投影机研发能力分析

（5）企业投影机销售渠道分析

（6）企业投影机应用领域分析

（7）企业发展优劣与劣势分析

（8）企业投资兼并与重组分析

（9）企业最新发展动向分析

6.5.12 深圳思达影视设备有限公司

（1）企业整体发展概况

（2）企业经营情况分析

（3）企业投影机产品结构分析

（4）企业投影机研发能力分析
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	Beneficiary : Shenzhen Sansheng Investment Consulting Co.,Ltd.

Beneficiary's NO. : 4000 0280 1920 0327 734

Beneficiary's Bank : Industrial and Commercial Bank of China Shenzhen Branch

SWIFT : ICBKCNBJSZN


全国统一服务热线：400-096-0053   绿色通道：0755-25151558（7×24小时）
用户订购表





此表复印有效





为了更好地为您服务，请您详细填写以下内容





请将此单用正楷字填写完整并传真至： 0755-28749841


或快递到付至：深圳市深南东路2017号华乐大厦5层（三胜客服中心）











·专业 精准 建设性·                                                                www.China1baogao.com

