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█ 报告简介
随着社会的发展，人们生活水平的提高，人们在保健品上的花费越来越多，目前随着新生婴儿的出生，连带着产生了一个新的经济圈，那就是婴幼儿保健品。现在的产妇以第一代独生子女为多，他们在自己的孩子成长的花费方面表现出两个特点:一是舍得花钱。二是重视婴幼儿的素质教育。这才是促成石狮婴幼儿用品店日益增多的根本原因，婴幼儿保健用品店发展潜力大。婴幼儿保健品将逐渐由奢侈消费品向普通消费品转变，价格随之下降也是必然趋势。到目前为止，婴幼儿保健品被定位为高档奢侈消费品，价格自然也高。随着保健观念的深入和生活水平的提高，婴幼儿保健品正由保健药品向保健食品或功能食品演变，保健消费将成为人们日常生活的经常消费，低价政策更符合未来婴幼儿保健品的角色定位。

近几年，我国儿童保健品的销售收入的平均增长速度达到了17.4%，由此可见，国内儿童保健品的市场容量大，市场发展前景良好。纵观全球保健食品市场，目前的市场容量达2000亿美元以上，保健食品占整个食品销售的5%。其中，美国是全球规模最大的保健食品市场。然而，除了欧美发达国家的稳定的市场以外，亚太地区等新兴市场正在呈现快速增长的势头，并有赶超欧美的趋势。在短短十几年时间里，已经迅速发展成为一个独特的产业，成为中国工业经济新的增长点之一、国民经济的一个新兴行业。上世纪即年代末期到95年初，是保健品行业的第一个高速发展时期。近年来，我国婴幼儿保健品行业进入了一个前所未有的高速发展时期。近五年来国外婴幼儿保健品在我国市场上的销量每年均以12%以上的速度在增长。

本报告利用三胜产业研究中心长期对婴幼儿保健品行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个婴幼儿保健品行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国婴幼儿保健品行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国婴幼儿保健品行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助婴幼儿保健品企业、学术科研单位、投资企业准确了解婴幼儿保健品行业最新发展动向，及早发现婴幼儿保健品行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握婴幼儿保健品行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避婴幼儿保健品行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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