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█ 报告简介
电视综艺节目作为电视市场具有强大竞争力的内容产品之一，以自己独特的方式影响着人们的精神生活。观看电视综艺节目成为人们休闲时间的主要娱乐方式之一。相对于其他电视栏目，综艺节目能够在短时间内聚合受众注意力，扩大频道影响力，快速提高收视率。

众所周知，电视综艺节目是一种综合的艺术形态，是在主题的引导和贯穿下，运用电视这一大众传播媒介对不同的艺术形态进行电视化的兼容，即：立足于节目的主旨，运用电视的影像语言（如：舞美设计、动态镜头的切换、构图的精美等）和艺术化的技术创造（如：舞台的旋转、大屏幕的空间分割等），通过与观众的互动而形成的一种以娱乐性、消遣性、知识性和趣味性为特点的电视节目形态。

近年来，生活时尚类综艺节目全面崛起，成为电视市场具有强大竞争力的内容产品之一。综艺类节目呈现多元化发展趋势，表现在题材多元化、类型日益丰富。综艺节目相对于常规电视栏目能够在短时间内聚合受众注意力，扩大频道影响力，快速提高收视率。综艺节目收视比重由2008年的7.3%增至2009年的9.2%，对比播出比重，综艺节目以5.3%的播出比重获得了近两倍的收视市场。

内地目前综艺娱乐节目在中国电视上的播出比重明显偏低。日本、韩国、中国台湾、中国香港主要电视频道的综艺娱乐节目的播出比重，分别在15%-42%之间，大幅高于中国内地的6.5%。而内地娱乐综艺节目收视比重达到11.4%。综艺娱乐节目虽然播出时长较少，但贡献的收视却较高，显示综艺娱乐节目受到观众的喜爱，具有更高的广告价值。未来中国将会有更多的综艺娱乐节目播出，从而为综艺节目行业的发展带来巨大的机会。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家新闻出版广电总局、国家文化部、中国新闻出版总署、中国广播电视协会、中国国际电视协会、中国电视艺术家协会、中国产业信息研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国综艺节目行业作了详尽深入的分析，是企业进行市场研究工作时不可或缺的重要参考资料，同时也可作为金融机构进行信贷分析、证券分析、投资分析等研究工作时的参考依据。
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（2）“去评委、去明星、重互动”模式

（3）“领唱、歌曲、氛围、预告”元素

（4）明星主持群的打造

6.9.6 节目成功经验借鉴

6.10 《我们约会吧》深度分析

6.10.1 节目概况

（1）节目简介

（2）制作团队简介

6.10.2 节目特色分析

6.10.3 节目收视率分析

6.10.4 节目受众群体分析

6.10.5 节目热播原因分析

6.10.6 节目成功经验借鉴

第七章 中国综艺节目领先制作机构分析

7.1 综艺节目领先企业制作机构经营分析

7.1.1 北京光线传媒股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业综艺节目制作分析

（3）企业运营情况分析

（4）企业经营优劣势分析

（5）企业发展战略分析

（6）企业投资兼并与重组

（7）企业最新发展动向

7.2 综艺节目领先电视台制作机构经营分析

7.2.1 中央电视台

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业收视分析

（4）企业综艺节目制作

（5）企业综艺节目资源

（6）企业传播影响分析

（7）企业投资兼并与重组

（8）企业最新发展动向

7.3 新媒体综艺节目领先制作机构经营分析

7.3.1 百度在线网络技术（北京）有限公司

（1）企业发展规模分析

（2）企业综艺节目制作分析

（3）企业运营情况分析

（4）企业经营优劣势分析

（5）企业发展战略分析

（6）企业最新发展动向

第八章 中国综艺节目行业投资与前景分析

8.1 综艺节目行业投资特性分析

8.1.1 综艺节目行业进入壁垒分析

（1）技术和专业人才壁垒

（2）节目的策划、制作、发行一体化壁垒

（3）电视广告的营销推介壁垒

8.1.2 综艺节目盈利模式分析

8.2 综艺节目投资回报率分析

8.2.1 综艺节目制作投入分析

8.2.2 综艺节目制作产出分析

8.2.3 综艺节目制作投资回报率分析

8.3 综艺节目行业发展趋势及前景分析

8.3.1 综艺节目行业有利因素分析

（1）国家产业政策的扶持

（2）电视广告收入上升

（3）文化娱乐产品消费增长

（4）需求快速增加

8.3.2 综艺节目行业不利因素分析

（1）受新媒体的冲击

（2）节目内容创新不足

8.3.3 综艺节目行业发展趋势及前景分析

8.4 综艺节目行业投资建议

8.4.1 综艺节目行业投资风险

（1）产业政策风险

（2）内容审查风险

（3）业务模式风险

（4）版权风险

8.4.2 三胜咨询建议
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