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█ 报告简介
整形美容的O2O未来前景非常大，这个领域可以诞生像携程一样的行业霸主。而对消费者来说，通过O2O得到的是更多的资讯和更划算的整容价格、更便利的就医过程。同时对创业团队也有很高的要求，你必须能上天入地(既能懂线上运营，又有丰富的线下经营经验)，有整合美容商家，品牌商，美容人才的能力，你还懂终端消费者的需求和消费心理。领头者要有坚定做事业的决心，团队要有使命感，碰到困难要有长征的准备。

美容O2O与美容院虽然看似相似度与可替换性极高，却是在有权重比较的情况下，而二者无论是护理手法还是服务，最终落点都是美容专业线产品。然而美容院却相比美容O2O具有另一个不可替代性，即环境。

与自然及健康对应，精品与高端则是美容院与美容O2O等竞争的主要优势。人是社会性动物，具有从众性和阶层性，然而无论是何种社会，高端消费人群都是社会消费的领头者，只有抓获这部分人的心，才能保持长久不败。打造一个高端精品的美容院消费环境，除凸显美容O2O所不能具备的精美环境外，美容专业线产品的配备也是重中之重，美容护理，最主要的是客户的护理感受，而一款不具备高端和精品气质的产品，必然无法带来相应的消费感受。高端与精致是由由无数细节构成，只要处处都注意，与用心，必然将收获更好的结果。

美容O2O无疑是一个充满想像的巨大市场，而且美容的下单频率和客单价要比美甲高很多，所以对于美业O2O企业来说也是一个兵家必争之地。随着投资机构对这个领域态度的冷淡，以及越来越多的发展瓶颈，美容O2O企业的洗牌也将到来。这个行业的相关的市场资源正在逐步向大公司靠拢，使得小公司的生存空间会越来越小。2016年的单品类O2O企业都会向综合性美业O2O企业靠拢，综合性美业O2O企业整合单品O2O企业会成为一大趋势。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国美发美容协会、中国美容行业网、中国产业信息研究网、中国海关总署全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布和提供的大量资料，对我国美容O2O行业及各子行业的发展状况、上下游行业发展状况、市场供需形势、新产品与技术等进行了分析，并重点分析了我国美容O2O行业发展状况和特点，以及中国美容O2O行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球美容O2O行业发展态势作了详细分析，并对美容O2O行业进行了趋向研判，是美容O2O生产、经营企业，科研、投资机构等单位准确了解目前美容O2O行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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