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█ 报告简介
健康体检是指通过医学手段和方法对客户进行健康检查、健康咨询、健康评估、健康维护等以预防疾病、促进健康、管理健康为目的的综合服务产业。

人口老龄化以及人们健康意识的觉醒，催生着体检行业获得了前所未有的发展。2011年，行业内排名第三、第四的“美年”和“大健康”合并，爱康国宾、慈铭、美年大健康成了三足鼎立状态。

目前，我国体检机构已超过6000家。2013年公立医院医疗机构占体检市场的63.7%，民营专业连锁体检机构占19.8%，网络健康服务平台占6.1%。2013年中国专业健康管理服务市场规模已超过876亿元。预计2020年国内健检市场规模将达到3000亿元，民营企业和国营医院所占据的市场比例将达到三七开，也就是民营企业会占据1000亿元的市场。

体检产业的光明前景吸引了众多资本，这里面既有传统的医疗机构，更有民间资本涌入。在民营体检企业中，处于第一梯队的美年大健康、爱康国宾和慈铭等都在快速扩张中，高盛、凯雷、鼎晖和平安等国内外风投机构也纷纷掘金体检行业。以上海为例，除了各大医院的体检中心，商业体检已占到体检市场的2至3成份额。民间资本正搅动着体检行业的“池水”。

对投资者来说，中国城市人口2014年已近7.5亿，其中亚健康人群占比7成，超过5亿，其中仅有2成人群享有定期体检服务，也就意味着还有4亿人的体检市场等待开发。此外，体检行业还可以带动更大的产业链，比如各种细分的针对某一健康环节的服务机构等。中国健康体检市场发展前景广阔。

三胜咨询发布的《2016-2020年中国健康体检行业竞争格局及投资前景预测报告》共十四章。首先介绍了健康体检的相关概况，接着分析了国内外医疗卫生服务业以及国际健康体检行业的发展状况，然后重点分析了中国健康体检行业的发展环境及发展状况，并对中国健康体检行业运营模式、新农合医疗健康体检模式、健康体检行业消费群体、市场竞争状况、营销策略、区域投资潜力进行了细致的透析。随后，报告详细解析了国内健康体检行业领先机构的发展形势，最后重点分析了健康体检行业投融资及并购状况，并对其未来发展前景做出了科学的预测。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对健康体检行业有个系统深入的了解、或者想投资健康体检行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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