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█ 报告简介
平板显示产业跨越化工、材料、半导体等多个领域，集成微电子技术、光电子技术、材料技术、制造装备技术、半导体工程技术等多个技术门类。其产业覆盖不仅包括上游的原材料/元器件制作、装备生产与供应、技术服务、产业投融资服务，还包括中游的面板/模块生产，以及下游的整机装配及系统集成应用产业，如高清彩电、电脑显示器、手机等。产业链上中下游之间相互联系、相互依赖和相互增强，是典型的技术与资本密集型产业，对社会经济的拉动效应极为明显。

从全球显示产业的发展历程看，平板显示产业作为电子信息产业中的一个重要分支，其发展具有独特的技术经济特征，其在国民经济和社会发展中也显示出独特的产业特征。

随着中国制造业产业结构的调整和各地方政府产业政策的完善，在世界产业转移的背景下区域性的制造产业集群开始形成，现在基本形成了以珠三角、长三角、环渤海的三大平板产业集群，产业集聚效果更加明显，为产业的发展奠定了坚实的基础。

为了整体提升国内的平板显示产业，国家在政策和资金上开始从面板领域向上游设备材料领域倾斜。根据《国务院关于加快培育和发展战略性新兴产业的决定》、《国务院关于促进信息消费扩大内需的若干意见》，为引导产业健康有序发展，特编制《2014-2016年新型显示产业创新发展行动计划》。根据这一发展计划，国家将支持内外资企业互利合作，依托国际资源，共建产业链配套体系，初步实现上游装备、材料的规模化生产能力。装备种类覆盖率超过40%，材料种类覆盖率超过80%。

伴随着数字化技术、多媒体技术的不断发展，以及各国数字电视的推广普及，新一轮电视的更新换代时代来临，拉动了全球平板显示产业的增长。庞大的市场潜力，吸引着世界平板显示厂商纷纷扩大产能。

以平板显示为核心的平板显示产业已经成为拉动我国经济发展的重要产业，被誉为全球第三大制造业的新型平板显示产业，得到了政府、企业以及广大消费者的普遍关注，数字化、无线化、网络化的信息化产业发展趋势对平板显示产业的发展敞开了无限的想象空间。到2020年，我国平板显示产业在国际市场的总体地位将达到第一阵营水平，产业规模居于全球领先地位。

三胜咨询发布的《2016-2020年中国平板显示产业深度剖析研究与投资分析咨询预测报告》共十三章。首先介绍了平板显示的定义、种类及特点，接着深度剖析了国际国内平板显示产业的发展状况，然后具体分析了液晶显示、有机电致发光显示、等离子显示等细分产业的发展。随后，报告对我国平板显示产业重点区域、重点企业的经营状况、原材料以及应用领域的发展做了细致的透析，最后对平板显示产业的投资进行了重点分析，还对其未来发展的前景趋势做出了科学的预测。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、工信部、商务部、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位您想对平板显示产业有个系统的了解或者想投资平板显示器的生产制造，本报告是您不可或缺的重要工具！
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