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█ 报告简介
迈入老龄化时代，日益庞大的老年群体蕴含的巨大消费潜力，使老年经济有望成为一个新的经济增长点，目前还没有对“老年经济”这一概念的确切定义，一般广意指所有涉及老年人的经济活动，“老年产业”是其重要的部分。

老年产业，国外称为银色产业或健康产业，是随着人口老龄化而发展起来的一个新型产业，是为老年人口提供产品或服务、满足其衣食住行用以及精神文化等方面需求的综合性产业体系。老年产业包括老年产品制造业、老年生活护理服务业、老年金融保险业、老年休闲服务业、老年房地产业等。老年产业的兴起是人口老龄化的必然结果。

我国2015年60岁以上的老人已经达到了2.2亿人，占总人口的16%左右，老龄化速度比较快。老年人口在医疗、照料、护理、康复等等方面的需求快速增长，给卫生资源和服务资源都带来巨大的新的挑战。

老龄化人口的急剧增长背后，蕴藏着养老产业的巨大市场空间。未来几年，老年人市场消费将达到5万亿元以上，其中，老年用品消费能力近年已达到1万亿元。按照国际通行的5%老年人需要进入机构养老标准，我国至少需要800多万张床位，仅床位建设就有3000亿元的市场空间，再加上康复设施、培训基地等，还可拉动至少1500亿元的投资；从就业角度来看，我国现有3000万失能和半失能老年人，至少需要1000万个专兼职护理员，而目前全国有资质的养老护理员才2万人，就业空间很大。然而，这么大的商机却遭到了国内商家的冷遇。一方面，老年人消费需求非常旺盛；另一方面，针对老年人的产品和服务的供给严重不足，老年消费市场严重滞后于人口老龄化的发展趋势。

“十三五”规划中，政府将加快养老保险改革，完善职工养老保险个人账户制度，实现职工基础养老金全国统筹，丰富社会保险基金收入来源渠道，渐进式延迟退休年龄，加快发展补充养老保险，建立基本养老金合理增长机制。我国老年经济有望迎来新一轮的快速增长期。

三胜咨询发布的《2016-2020年中国老年经济投资分析及发展战略研究咨询报告》共十四章。首先介绍了老年经济的定义、分类及国内外主要养老方式等，接着分析了国际国内老年经济的发展及发展环境，并对中国老年经济区域市场格局进行了细致的透析，然后具体介绍了老年住宅市场、养老服务市场、老年用品市场、老年医疗保健市场及娱乐文化市场的发展状况。随后，报告详细解析了老年市场重点企业经营状况及运作模式，重点剖析了老年经济的投资状况，并对其未来发展前景及趋势进行了科学的预测。最后，报告对老年经济的政策背景进行了全面的解读。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、中华人民共和国民政部、全国老龄工作委员会、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对老年经济有个系统深入的了解、或者想投资老年经济，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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