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█ 报告简介
随着零售商业在国民经济中作用的日益增强，对国民经济增长贡献率的扩大，零售商业已开始成为引导生产和消费的先导型行业。改革开放30多年来，中国零售业经历了从小到大、从封闭到开放、从单一到多元、从传统到现代的不断发展过程。零售业是全国最先开始市场化、最先实现市场化的产业。同时中国在世界零售市场中的地位也在不断上升。

2012年我国社会消费品零售总额207167亿元，其中限额以上企业（单位）消费品零售额101129亿元；2013年，我国社会消费品零售总额234380亿元，其中限额以上企业（单位）消费品零售额118885亿元。2014年1-7月份，我国社会消费品零售总额144974亿元，同比增长12.1%。其中，限额以上单位网上零售额2167亿元，增长55.2%。

《“十二五”时期促进零售业发展的指导意见》中提出，“十二五”时期，社会消费品零售总额年均增长15%，零售业增加值年均增长15%，商品零售规模继续保持稳定较快增长。未来几年，我国人均可支配收入将保持稳健增长，从而推动消费与零售持续快速增长。另外因为个税制度改革，养老、医疗保险的不断完善，国内消费意愿将随着通胀的结束而大幅攀升，届时零售行业将迎来发展的黄金时期。

三胜咨询发布的《2016-2020年中国零售行业发展前景预测及投资战略规划分析报告》共十二章。首先介绍了国际国内的零售业发展环境，再详细地分析了我国零售业的发展现状，然后具体介绍了超市、便利店、购物中心、百货商店等多种零售业态的现状。随后，报告对零售业主要商品市场及重点城市进行了细致的解析。接着报告分析了零售业电子商务的发展以及重点零售企业的情况。最后报告重点分析了零售业的投资状况，并科学预测了其未来前景趋势与走向。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、财政部、中国海关、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心、中国百货商业协会、中国连锁经营协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对零售业有个系统深入的了解、或者想投资零售业，告将是您不可或缺的重要参考工具。
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