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█ 报告简介
中药材电子商务是综合运用信息技术，以提高中药材种植、流通、研究机构及中药生产等贸易伙伴间商业运作效率为目标，将一次交易过程中的数据和资料用电子方式实现，买卖双方不见面地进行中药材商贸活动的一种数字化、网络化的新型商业运营模式。相对于传统交易模式，中药电商线上交易具有交易面更广、成本更低、品质更高、风险更小等特点，符合交易双方的需求。

近年来，随着国家对中医药产业支持力度的加大，中药电商的发展也逐步实现规范化。2015年8月，我国首个中药材电商标准——《中药材产品电子交易规格标准》正式推出。首批投入应用的标准包括202个常用中药材品种的1184个细分商品规格。2016年6月，商务部办公厅印发《全国中药材物流基地规划建设指引》，进一步引导中药材物流基地的合理布局与规范建设，加快建设全国中药材现代物流体系。

医药电商市场发展势头强劲的背景下，相关企业加快了对中药电商市场的布局，2013年3月，太极集团自建的医药电商平台--太极养生医馆正式上线；2014年4月，九州通正式启动中药材的电商业务，2015年5月28日，九州通上线中药材B2B电商平台“珍药材”；截至2015年，康美中药网e药谷中药材大宗交易平台已相继在安徽亳州、河北安国、广东普宁、广西玉林、甘肃陇西等中药材主要产地设立了13个区域服务中心和300多个二级服务网点。

国务院2016年2月印发《中医药发展战略规划纲要（2016-2030年）》，明确了未来十五年我国中医药发展方向和工作重点。《纲要》提出，到2020年，实现人人基本享有中医药服务，中医药产业成为国民经济重要支柱之一；到2030年，中医药服务领域实现全覆盖，中医药健康服务能力显著增强，对经济社会发展做出更大贡献。《纲要》明确今后的一项重要任务是推动“互联网+”中医医疗发展。国家中医药管理局更把中医药标准化、信息化建设摆在了突出的位置，未来中药电商市场前景广阔。

三胜咨询发布的《2016-2020年中国中药电商行业市场投资分析及竞争策略研究报告》共十章。首先介绍了中药电商行业的基本内涵及发展背景，接着分析了我国中药电商行业发展状况及市场运行格局。随后，报告对中药电商平台、中药电商的关联行业、中药电商行业的地区发展状况做了细致的透析，还对国内中药电商行业的重点企业做了介绍，最后对中药电商行业发展前景做了科学的预测和分析。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、工信部、商务部、财政部、国家食品药品监督管理总局、国家中医药管理局、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心、中国中药协会、中华中医药学会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对中药电商市场有个系统深入的了解、或者想投资相关行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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