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█ 报告简介
进入21世纪以来，文化产业在我国经济社会领域中的地位不断提升。在国家“十二五”发展规划中，文化产业已经被中央政府视为我国具有“国民经济支柱性产业”地位的新兴战略性产业。“十三五”期间，中央政府仍将继续支持文化行业的发展壮大，在项目审批、财政补贴、招商引资等方面予以扶持，我国文化产业即将迎来产业转型升级的快速发展时期。

随着文化产业竞争形势的加剧，能否选择合理的商业模式或商业模式组合直接决定着企业经营的成败。文化企业经营能力的提升属基础性工作，包括重视文化企业经营能力提升、企业创意能力积累和内生性增长、文化与管理融合或以文化提升管理水平等。在商业模式创新上，应更加重视塑造品牌和延长产业链，且二者为互动关系。文化企业更需要以专注化、专业化实现持续化的人才与能力积累，特别是中小型文化企业，更需要提升实业精神，将有限资源集中在专业领域，寻找或持续完善其商业模式。

三胜咨询发布的《2016-2020年中国文化产业商业模式深度分析及发展前景预测报告》共十二章。首先介绍了文化产业的概念特征、商业属性及结构设计，并对国外文化产业商业模式运作经验及我国文化产业商业运作的行业背景进行了分析；然后重点阐述了文化产业的整体商业模式、营销模式、盈利模式及投融资模式；随后，报告对国内外标杆文化企业的商业模式作了具体细致的分析；最后剖析了文化产业商业模式的创新策略。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、财政部、文化部、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对文化产业商业模式有个系统深入的了解、或者想完善重构现有商业模式，本报告将是您不可或缺的重要参考工具！
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