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█ 报告简介
浙江是“市场大省”，专业市场具有起步早、数量多、种类齐、规模大、功能强的特点。改革开放政策给浙江专业市场带来了勃勃生机，20世纪80年代初期，浙江就兴办了闻名全国的温州“十大专业市场”、义乌“小商品市场”、绍兴“轻纺市场”等。20世纪90年代末到现在，浙江各地根据发展商品经济的需要，建设了一批规模较大、辐射力较强的专业市场，在规模、档次上又上了一个新台阶。

目前浙江省已涌现出一批规模大、辐射强、功能全的全国知名大型专业市场，如义乌中国小商品城、绍兴中国轻纺城、永康中国科技五金城、余姚中国塑料城等。专业市场的发展和繁荣，促进了地方经济的快速发展，推动了商品化、市场化的进程，在活跃商品流通、方便居民生活、扩大城乡就业、推动国民经济发展等方面也发挥了积极作用。

同时，随着浙江专业市场的发展壮大，全国各地涌现了一大批由浙商兴办的，以浙货经营为主的专业市场。2014年浙商在省外开办的市场已达约5000多家，有些省外市场已成为省内市场的分销市场，通过省内采购和进货，拉动了浙江产品的外拓和外销。

根据浙江省政府规划，未来将大力推动专业市场建设星级化、交易方式现代化、运营管理专业化、物流网络高效化、商品辐射国际化、市场经营品牌化；争取实现实体市场和虚拟市场成交额各达到2万亿的目标，这为浙江专业市场提升发展指明了方向。

三胜咨询发布的《2016-2020年浙江省专业市场发展现状与未来趋势分析报告》共十七章。首先介绍了专业市场的界定、分类等，接着分析了浙江省专业市场的发展环境。然后对浙江专业市场的整体现状、发展模式、电商化进行了详实的分析，并全面剖析了义乌、绍兴、温州、台州、嘉兴、杭州等区域专业市场的发展态势。随后，报告对浙江专业市场做了重点市场实例分析、转型升级方向分析、典型运营企业分析、开发建设规划分析、投资潜力分析及投资风险预警。最后对浙江省专业市场的前景趋势进行了科学的分析及预测。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、浙江省统计局、浙江省工商行政管理局、浙江省市场协会、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对浙江省专业市场有个系统深入的了解、或者想投资浙江专业市场相关项目，本报告将是您不可或缺的重要参考工具！
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