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█ 报告简介
体育产业是指生产体育物质产品和精神产品，提供体育服务的各行业的总和。体育产业作为第三产业中的“朝阳产业”，从其发展规模和结构来看，随着社会生产力的提高和科学技术的发展，在未来能够成为我国国民经济新的增长点，在国民经济中占据重要地位，成为国民经济中的支柱产业。

近年来，在国家经济社会以及体育事业快速发展的大背景下，我国体育产业乘势而上，规模不断扩大，呈现出较快的发展态势，体育产业加规模不断扩大，体育消费明显增。2014年全国体育及相关产业总规模达到13574.71亿元，实现增加值4040.98亿元，占当年GDP的0.64％；2015年实现增加值4737亿元，占当年GDP的0.70%。体育产业结构持续优化，体育服务业比重稳步增长，体育产业体系不断健全，与文化、旅游、医疗、养老、互联网等领域的互动融合日益加深。

2014年9月2日，李克强总理主持召开国务院常务会议，确定加快发展体育产业，促进体育消费和大众健身，并制定了取消审批、优化环境等具体措施。10月，国务院印发了《关于加快发展体育产业促进体育消费的若干意见》，这是国家第一次从产业角度确认体育产业发展规划。《意见》提出到2025年体育产业总规模超过5万亿元，并且把全民健身上升为国家战略，提出要抓好潜力产业，以足球、篮球、排球三大球为切入点，推动产业向纵深发展。2015年3月5日发布的政府工作报告中，针对民众关注的体育热点问题提到：发展全民健身、竞技体育和体育产业，做好2022年冬奥会申办工作。2016年5月5日《体育发展“十三五”规划》正式发布，规划提出引导有实力的体育企业以资本为纽带，实行跨地区、跨行业、跨所有制的兼并、重组、上市。积极支持体育产业海外并购，鼓励吸引国际体育组织或体育企业、国际体育学校落户中国。

中国足球发展迎来巨大变革。2015年1月，华夏幸福基业股份有限公司正式宣布收购中甲球队河北中基，并更名为河北华夏幸福。国家鼓励多元资本投入和通过资本市场发展壮大足球俱乐部，为房企旗下的足球俱乐部单独进入资本市场提供了想象空间。3月16日，中央人民政府网正式对外公布《中国足球改革总体方案》，方案共有50条改革措施。

从起源上看，体育产业首先来自竞技体育的发展，其基础是居民消费水平和结构的变化。先有竞技体育发展（以运动竞赛表演业为代表），后有大众体育崛起（以大众体育休闲健身业为代表）。因此，市场预期的产业政策红利将使运动竞赛表演业、大众体育休闲健身业、体育运动用品业依次受益。

三胜咨询发布的《2016-2020年中国体育产业运营态势及未来投资方向咨询报告》共十五章。首先介绍了体育产业的相关概念，接着分析了全球体育产业的发展状况，然后对中国体育产业发展环境、全国体育产业的现状及其竞争营销进行了详实的分析，并具体解析了体育赛事的运作、体育竞赛表演业的发展、体育用品市场的发展现状、体育服务的热点、体育场馆的运营及体育基地的建设。随后，报告对体育产业区域市场和重点企业经营状况进行了分析。最后重点解析了体育产业的投融资状况，并对其未来发展前景进行了科学的预测。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、国家体育总局、商务部、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对体育产业有个系统深入的了解、或者想投资体育相关行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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图表305　三胜咨询对2016-2020年中国体育用品制造业利润总额预测

略……
如需了解报告详细内容，请直接致电三胜客服中心

全国服务热线：400-096-0053  绿色通道：0755-25151558（7×24小时）
或发电子邮件：server@china1baogao.com
或登录网站：  Hwww.china1baogao.com
我们会竭诚为您服务！
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