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█ 报告简介
随着经济的全球化，各国跨境电商日渐风靡。跨境网购消费总额前三名分别是：美国、英国、德国。目前主要跨境电商企业已经开始了国际化进程，如美国eBay、亚马逊、中国阿里巴巴、日本乐酷天等在本国站稳脚跟后迅速向海外扩张势力。

面对快速发展的国际跨境电商，我国跨境电商也发展迅速。2013年我国跨境电商平台企业超过5000家，境内通过各类平台开展跨境电子商务的企业已超过20万家。2014年我国跨境电商交易额达4万亿元，比上年增长30.6%，占进出口总额14.8%，增速远超同期外贸增速。我国跨境电商在快速发展的同时，还形成了一定的发展格局及特点。我国跨境电商贸易以出口为主，2014年占比86.7%，这种结构特征意味着跨境出口电商发展快速，而跨境进口电商还处于起步阶段。在区域格局方面，主要以广东、浙江、福建、江苏等电商及外贸较发达的省份引领发展。此外，2013-2014年国家还推行试点城市发展跨境电商。

市场的快速发展得到了政府的重视及支持。2013年我国确定了17家第三方支付机构获跨境电商外汇结算牌照；2015年1月29日，国家外汇管理局公布的《关于开展支付机构跨境外汇支付业务试点的通知》在提高单笔业务限额、规范试点流程、严格风险管控等方面积极促进我国跨境电商的发展；2014年2月海关新增了9610作为跨境电商的一个监管方式的代码。另外，2015年3月举行的两会中，李克强总理在报告中多次强调电子商务，分别提出了要“鼓励电子商务创新发展”、要“加快电子商务等新议题谈判”等，并将跨境电商单独强调，表示要“鼓励进口政策，增加国内短缺产品进口，扩大跨境电子商务试点”。

相较于出口电商，进口电商目前处于发展初期，发展格局未定，市场竞争还未白热化，投资机会较多。而在产业链方面，目前跨境支付和跨境物流都是投资的热点，跨境供应链的服务和整合能力是未来跨境电商的竞争点。随着政策的支持力度以及人民对生活品质要求的提高，消费者对跨境网购的认可，未来中国跨境电商必定跨入高速发展时期。这一阶段正是投资者进入市场的好时机。

三胜咨询发布的《2016-2020年中国跨境电商市场运营格局分析及投资潜力研究预测报告》共十六章。首先介绍了跨境电商市场的界定及意义，接着深入分析了中国跨境电商的市场环境及现状，并对中国跨境电商市场的出口市场、进口市场、区域格局、试点城市进行了详细的分析。然后探讨了跨境电商出口平台、进口平台以及平台建设的发展。随后，报告对跨境电商做了商业模式分析、产业链分析、领先企业分析及投资分析，最后分析了跨境电商市场的发展前景。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、工信部、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对跨境电商产业有个系统深入的了解、或者想投资跨境电商行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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