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█ 报告简介
体育产业是指生产体育物质产品和精神产品，提供体育服务的各行业的总和。体育产业是国民经济中最具有活力的新增长点之一。

随着改革开放的深入和社会经济的不断发展，广大人民群众对体育的需求日益增长，体育消费市场不断扩大，体育产业体系初具规模并逐步健全。体育产业联动功能很强，对旅游业和商业、服务业、金融业、通讯业、信息业发展都具有很大促进作用。体育产业还能提供大量就业机会。

近年来，在国家经济社会以及体育事业快速发展的大背景下，我国体育产业乘势而上，规模不断扩大，呈现出较快的发展态势。体育市场体系逐步完善，产业结构进一步优化，体育市场主体日趋成熟，呈现投资主体多元化的发展趋势。以北京奥运会为代表的重大体育赛事极大地带动了文化、娱乐、旅游、建筑、通信等相关行业的发展，充分体现了体育产业的辐射效应。

2014年10月，国务院印发了《关于加快发展体育产业促进体育消费的若干意见》，提出力争到2025年，体育产业总规模超过5万亿元，成为推动经济社会持续发展的重要力量。这是国家从产业角度为体育产业发展定下基调，未来体育产业的发展空间值得期待。

2015年1月，华夏幸福基业股份有限公司正式宣布收购中甲球队河北中基，并更名为河北华夏幸福。国家鼓励多元资本投入和通过资本市场发展壮大足球俱乐部，为房企旗下的足球俱乐部单独进入资本市场提供了想象空间。

2015年2月27日，第十次深化改革会议审议并通过了《中国足球改革总体方案》，为中国足球改革注入了“最强执行力”。3月16日，中央人民政府网正式对外公布《中国足球改革总体方案》，方案共有50条改革措施。2015年7月，北京成功申办第二十四届冬奥会，不仅向全世界展示了北京举办国际体育赛事的实力和信心，标志着中国在世界体坛中迈出了更大一步，进一步赢得了国际社会的尊敬和信任。这一盛事的举办还将进一步推动我国体育产业的繁荣发展。

三胜咨询发布的《2016-2020年中国体育产业市场研究及投资建议分析报告》共十二章。首先介绍了体育产业的概念、特点、分类、与体育事业的区别，接着分析了国际国内体育产业的现状，然后具体介绍了体育主体产业、体育用品业、体育服务业的发展。随后，报告对体育产业区域发展、产业基地建设、营销和重点企业经营状况做了透彻解析，最后重点分析了体育产业的投资潜力、存在风险及建议，并科学预测了其未来前景趋势。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、国家体育总局、商务部、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对体育产业有个系统深入的了解、或者想投资体育相关行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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