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█ 报告简介
广播电视属于信息产业，是以生产、传播、销售信息为主要活动内容的信息产业群的子产业。广播电视产品具有信息产品的基本特征，即依附性、共享性、时效性、可压缩性和可传递性等。

改革开放以来，中国贯彻执行对内搞活经济和对外实行开放的方针，极大地调动了地方的积极性，中国的广播电视业出现了蓬勃发展的新局面。经过三十年的发展，中国形成了有线、无线、卫星、互联网等多种技术手段并用的广播电视传播网络。

2013年，全国广播人口综合覆盖率97.79%，比2012年的97.51%增长0.28%；全国电视人口综合覆盖率98.42%，比2012年的98.20%增长0.22%。广播电视综合覆盖率近年来增幅持续放缓。在新形势下统筹多种方式、因地制宜提高覆盖质量是提升广播电视基本公共服务能力的主要任务。2014年，我国广播电视行业总收入达到4226.27亿元，同比增长13.16%，呈现出增长平稳、结构优化、质量提升、产业升级的良好态势。

电视业成为文化产业的龙头，带动广播影视产业成为国民经济的新兴产业和新的经济增长点。近年来，围绕广播影视产业发展，国家广电总局相继出台了一系列具有积极影响的政策文件，如《关于促进广播影视产业发展的意见》、《关于发展中国影视动画产业的若干意见》等等。2014年4月16日，国务院发布《关于印发文化体制改革中经营性文化事业单位转制为企业和进一步支持文化企业发展两个规定的通知》，2014年1月1日至2016年12月31日，对广播电视运营服务企业收取的有线数字电视基本收视维护费和农村有线电视基本收视费，免征增值税。在这些政策的引导和支持下，广播电视产业潜能将得到进一步发挥，未来发展前景看好。

三胜咨询发布的《2016-2020年中国电视、广播产业投资潜力及发展前景分析报告》共九章。首先介绍了中国电视、广播行业的发展概况，接着具体分析了国内电视产业、广播产业的现状和市场运行情况，然后具体介绍了山东、江苏、浙江、湖南等重点区域广电业的发展。随后，报告对电视、广播产业做了运营竞争分析、广电设备制造行业财务状况分析、进出口数据分析和重点企业经营状况分析，最后分析了中国电视、广播产业的投资潜力与未来前景趋势。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、财政部、文化部、国家广播电影电视总局、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对电视、广播产业有个系统深入的了解、或者想投资电视广播产业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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